Понятие и методы инновационного менеджмента
1. ВЗАИМОДЕЙСТВИЕМ КОМПЛЕКСА ДЕЙСТВИЙ, НАЦЕЛЕННЫХ НА ДОСТИЖЕНИЕ инновационный менеджмент
2. СОЗДАНИЕ, ОСВОЕНИЕ, РАСПРОСТРАНЕНИЕ И ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ИННОВАЦИЙ, инновационный процесс
3. КРОСС-ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ СОТРУДНИЧЕСТВО – ЭТО СОТРУДНИЧЕСТВО, КОТОРОЕ задач организации в целом
4. НОВШЕСТВО СТАНОВИТСЯ ИННОВАЦИЕЙ:с момента принятия к распространению
5. АВТОРОМ ПОНЯТИЯ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ИННОВАЦИИ ЯВЛЯЕТСЯ:Шумпетер Й.
6. ИННОВАЦИОННЫЙ МЕНЕДЖМЕНТ ВЫДЕЛИЛСЯ В САМОСТОЯТЕЛЬНОЕ в последние три десятилетия ХХ в
7. КИБЕРНЕТИЧЕСКАЯ МОДЕЛЬ ИННОВАЦИОННОГО ПРОЦЕССА ПРЕДСТАВЛЯЕТСЯ В Круга
ТВОРЧЕСКИЙ ПРОЦЕСС СОЗДАНИЯ И ПРЕОБРАЗОВАНИЯ НАУЧНЫХ ЗНАНИЙ В инновационный процес
8. ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ ПРОГРЕССИВНЫХ ИЗМЕНЕНИЙ В ЭКОНОМИКЕ, СОЦИАЛЬНОЙ инновационного менеджмента
9. РЕЗУЛЬТАТ ТВОРЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, НАПРАВЛЕННЫЙ НА РАЗРАБОТКУ, инновация
10. ВНЕДРЕННОНОЕ НОВШЕСТВО, ОБЕСПЕЧИВАЮЩЕЕ КАЧЕСТВЕННЫЙ РОСТ инновация
11. РАЗРАБОТКА В 1913 ГОДУ В США ГЕНРИ ФОРДОМ АВТОМОБИЛЬНОГО КОНВЕЙРА технологическая
12. ВЕДУЩИМИ СТРАНАМИ, В ОБЛАСТИ ИННОВАЦИЙ ЯВЛЯЮТСЯ:США, Япония, Южная Корея, Германия
13. ВЫБЕРИТЕ, ЧТО ЯВЛЯЕТСЯ ПРИЧИНАМИ ИННОВАЦИОННЫХ ВОЛН ПО работы новаторов-предпринимателей
14. ВЫБЕРИТЕ РАБОТУ, В КОТОРОЙ ШУМПЕТЕР РАССКАЗЫВАЕТ ОБ «теория экономического развития»
15. НАУКА ОБ ИННОВАЦИЯХ НОСИТ НАЗВАНИЕинноватика 
16. ОДНИМ ИЗ ПРИНЦИПОВ ДЕМИНГА ЯВЛЯЕТСЯ:применение новой философии качества, совершенствование производства и обслуживания, чтобы добиться стабильности предприятия. 
17. ИСКЛЮЧИТЕ ЛИШНИЙ ПУНКТ ИЗ ЭВОЛЮЦИИ ИНФОРМАЦИОННЫХ ИННОВАЦИЙ В  составление бизнес-плана разработки идеи или инновации (пункты разработок, матрица ответственностей  др.)
18. ПРИЧИНА ПОЯВЛЕНИЯ ИДЕИ ИННОВАЦИИ…несоответствие существующим и желаемым уровнем организации производства
19. ПОЯВЛЕНИЕ ИННОВАТИКИ И НЕПОСРЕДСТВЕННОЕ ЕЕ РАЗВИТИЕ КАК во второй половине ХХ века
20. ГОД ВЫХОДА РАБОТЫ «ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ЦИКЛЫ» ШУМПЕТЕРАв 1939 г.
21. ЭКОНОМИСТ, ПЕРВЫМ УВИДЕВШИЙ В ТЕОРИИ ВОЛН ВОЗМОЖНОСТЬ И. Шумпетер
22. АВТОР ТЕОРИИ ИННОВАТИКИ:Й. Шумпетер
23. АВТОР ТЕОРИИ ВОЛН (БОЛЬШИХ ЦИКЛОВ КОНЪЮНКТУРЫ)Н. Д. Кондратьев
24. В СОВРЕМЕННОЙ КОНЦЕПЦИИ ЖИЗНЕННЫЙ ЦИКЛ ТЕХНОЛОГИЧЕСКОГО УКЛАДА приходится на период отмирание устаревающего технологического уклада
25. ВТОРАЯ ФАЗА ЖИЗНЕННОГО ЦИКЛА ПРОДУКЦИИ СВЯЗАНА С ФАЗОЙ…технологического освоения масштабного выпуска новой продукции
26. УКАЖИТЕ ГЛАВНЫЙ ЭЛЕМЕНТ ЦЕЛОСТНОЙ СИСТЕМЫ ИННОВАЦИОННОЙ человек
27. ПО СТЕПЕНИ НОВИЗНЫ ИННОВАЦИОННЫЕ ПРОЦЕССЫ ДЕЛЯТСЯ НАабсолютные, относительные, частные
28. В ТЕОРИИ Р.ФОСТЕРА ИННОВАЦИЯ – ЭТО РЕЗУЛЬТАТ:«технологического разрыва»
29. ФУНКЦИОНАЛЬНО-СТОИМОСТНОЙ АНАЛИЗ ЭТО — …

метод комплексного инновационного исследования объекта с целью развития его полезных функций при оптимальном соотношении между значимостью для потребителя и минимальными затратами на их осуществление
30. ИННОВАЦИЯ ЭТО – …

1) конечный результат интеллектуального творческого труда получивший реализацию в виде нового или усовершенствованного товара, либо нового или усовершенствованного технологического процесса, используемого в экономическом обороте
31. В СОВРЕМЕННОЙ ТЕОРИИ ИННОВАТИКИ РАЗЛИЧАЮТ СЛЕДУЮЩИЕ ВИДЫ ИННОВАЦИИ:

1) Продукт-инновация, процесс-инновация, организационные инновации
32. И.АНСОФФ ПРЕДЛАГАЕТ ГРАФИК СОЧЕТАНИЯ ТРЕХ ЦИКЛОВ: ПРОДУКТА, 

1) роста, развития, сокращения;

33. ИННОВАЦИОННЫЙ ПОТЕНЦИАЛ ПРЕДПРИЯТИЯ ЭТО:

совокупность различных видов ресурсов, включая финансовые, трудовые, сырьевые и интеллектуальные и иные, мера готовности осуществить инновационный проект
34. МЕТОДОМ УПРАВЛЕНИЯ СОЗДАНИЕМ И ОСВОЕНИЕМ ИННОВАЦИИ НА Р
метод FMEA — анализ потенциальных дефектов и учет их влияния при проектировании изделия
35. МЕТОД БЕНЧМАРКИНГА — ЭТО…

1) метод, направленный на внедрение новых идей, научных знаний, технологий и видов продукции в различные области производства и сферы управления обществом 

36. «АНТРЕПРЕНЕР» — ЭТО…

1) ключевая фигура инновационного управления. Это, как правило, энергичный руководитель, который поддерживает и продвигает новые идеи 

37. «ГЕНЕРАТОР ИДЕЙ» — ЭТО…

1) лицо, характерными чертами которого является способность вырабатывать в короткие сроки большое число оригинальных предложений
38. «ДЕЛОВЫЕ АНГЕЛЫ» — ЭТО…

1) лица, выступающие в качестве инвесторов рисковых проектов 

39. СОГЛАСНО ТЕОРИИ СОВРЕМЕННОГО ИННОВАЦИОННОГО МЕНЕДЖМЕНТА В
1) метод, направленный на внедрение новых идей, научных знаний, технологий и видов продукции в различные области производства и сферы управления обществом
40. В ВЕНЧУРНОМ БИЗНЕСЕ ПРИНЯТА СЛЕДУЮЩАЯ КЛАССИФИКАЦИЯ КОМПАНИЙ, компании для посева, только возникшие компании, начальная стадия, расширение
41. ВЕНЧУРНЫЕ ФОНДЫ — ЭТО…

1) разновидность инвестиционных фондов, которые создаются специально для финансирования инновационного бизнеса и занимаются только венчурными операциями, в том числе консультативно-экспертными, менеджментом и маркетингом
42. ПРИНЯТО РАЗЛИЧАТЬ СЛЕДУЮЩИЕ ЭТАПЫ СТАНОВЛЕНИЯ НОВОЙ МАЛОЙ Вдоинвестиционный, инвестиционный, постинвестцционный
43. КОМПАНИЯ SEED В ПОНИМАНИИ ВЕНЧУРНЫХ ИНВЕСТОРОВ ЭТО:

1)  «компания для посева» у которой есть только бизнес идея, которую необходимо профинансировать для проведения дополнительных исследований, создания опытных образцов продукции, оценки концепции бизнеса и подготовки проекта к поиску инвестиций
44. КОМПАНИЯ «НАЧАЛЬНАЯ СТАДИЯ» В ПОНИМАНИИ ВЕНЧУРНЫХ ИНВЕСТОРОВ 

1) компания, выпускающая готовую продукцию, которая может не иметь прибыли и потребовать дополнительного финансирования для завершения научно исследовательских работ
45. ПОТОК ФИНАНСИРОВАНИЯ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СКЛАДЫВАЕТСЯ система гос. грантов на НИОКР, венчурный капитал, корпоративные затраты на НИОКР, расходы бизнес-ангелов
46. ПРЯМЫЕ МЕТОДЫ ПОДДЕРЖКИ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЭТО:

1) финансирование из государственного бюджета, правовое обеспечение инновационной деятельности, формирование инновационной инфраструктуры
47. ИННОВАЦИОННЫЙ ПРОЕКТ – ЭТО…

1) документ, содержащий план проведения комплекса научных, научно-технических, опытно-конструкторских, маркетинговых исследований и работ, направленных на достижение инновации, а также технико-экономические показатели
48. ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИННОВАЦИОННАЯ ПОЛИТИКА – ЭТО…

1) составная часть социально-экономической политики, направленная на развитие и стимулирование инновационной деятельности
49. В СОВРЕМЕННОМ ИННОВАЦИОННОМ МЕНЕДЖМЕНТЕ ИННОВАЦИОННАЯ ПРОГРАММА – ЭТО…

1) комплекс инновационных проектов и мероприятий, объединенных единой целью, задачами, объектом или территорией, согласованных по ресурсам, исполнителям и срокам реализации
50. ФИНАНСИРОВАНИЕ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ ЗА 

1) собственных средств субъектов инновационной деятельности; бюджетных средств; средств инновационных фондов; государственных натурных грантов
51. К ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОТНОСЯТСЯ СЛЕДУЮЩИЕ ВИДЫ 

1) производство новой или усовершенствованной продукции также создание и развитие инновационной инфраструктуры
52.  ВНЕДРЕНИЕ БЕНЧМАРКИНГА ПРОИСХОДИТ НА СЛЕДУЮЩИХ УРОВНЯХ:

1) на микроуровне, на мезоуровне, на макроуровне
53. В СОРЕМЕННОМ ИННОВАЦИОННОМ МЕНЕДЖМЕНТЕ ВИОЛЕНТНАЯ СИЛОВАЯ стратегия, характерная для фирм, действующих в сфере крупного, стандартного производства
54. ОТМЕТЬТЕ ОСНОВНЫЕ ОСОБЕННОСТИ ПАТИЕНТНОЙ СТРАТЕГИИ:

1) данная стратегия типична для фирм вставших на путь узкой специализации для ограниченного круга потребителей
55. ЭКСПЛЕРЕНТНАЯ (ПИОНЕРСКАЯ) СТРАТЕГИЯ…

1) связана с созданием новых или радикальным преобразованием старых сегментов рынка, это первопроходцы в поиске и реализации революционных решении
56. ДОИНВЕСТИЦИОННЫЙ ПЕРИОД СТАНОВЛЕНИЯ НОВОЙ МАЛОЙ ВЫСОКОТЕХНОЛОГИЧНОЙ КОМПАНИИ СОСТОИТ ИЗ СЛЕДУЮЩИХ ЭТАПОВ:

1) формирование идеи проекта; поиск средств и оформление предложения; поиск потенциальных инвесторов; подготовка окончательного варианта бизнес-плана
57. ИННОВАЦИИ, ВОЗНИКШИЕ НА БАЗЕ КРУПНЫХ ИЗОБРЕТЕНИЙ, КОТОРЫЕ 
Базисные инновации
58. В ПЕРЕВОДЕ С ЛАТИНСКОГО ИНВЕНЦИЯ ОБОЗНАЧАЕТ СЛЕДУЮЩЕЕ
1) инициатива, предложение, идея, замысел, изобретение, открытие
59. ВИДЫ ИННОВАЦИОННОГО ПРОЦЕССА (5-13) 

1) простой внутриорганизационный (натуральный); простой межорганизационный (товарный); расширенный.

60. ПРОСТОЙ ВНУТРИОРГАНИЗАЦИОННЫЙ (НАТУРАЛЬНЫЙ) ПРОЦЕСС 

1) создание и использование новшества внутри одной и той же организации
61. ГЕНЕРАТОРАМИ НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКИХ ЗНАНИЙ В ИННОВАЦИОННОЙ 
новаторы
62. ПРОИЗВОДСТВЕННЫЕ ФИРМЫ, ПЕРВЫМИ ОСВОИВШИЕ НОВШЕСТВО, 
ранние реципиенты
63. СТРАТЕГИЯ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ РФ РАССЧИТАНА НА ПЕРИОД ДО:

1) 2020 года
64. СТРАТЕГИЯ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ РФ РАЗРАБОТАНА В СООТВЕТСТВИИ С:

1) поручением Председателя Правительства РФ
65. ЧИСЛО ЭТАПОВ СТРАТЕГИИ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ РФ:

1) 2

66. СТРАТЕГИЯ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ РФ РАЗРАБОТАНА ПО ИТОГАМ:

1) заседания Правительственной комиссии по высоким технологиям и инновациям
67. ЦЕЛЬЮ СТРАТЕГИИ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ РФ ЯВЛЯЕТСЯ:

1) перевод экономики России на инновационный путь развития
68. СОГЛАСНО СТРАТЕГИИ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ «ИННОВАЦИОННЫЙ Ч
1) способный использовать достижения науки и техники, ориентированный на создание инноваций
69. В РАМКАХ СЕКТОРА ИССЛЕДОВАНИЙ И РАЗРАБОТОК ОСНОВНЫМ К
Министерство образования и науки РФ
70. ОТВЕЧАТЬ ЗА ФОРМИРОВАНИЕ И РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОГРАММЫ ФУ
Российская академия наук
71. КООРДИНАЦИЮ В СФЕРЕ ПРИКЛАДНЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ БУДЕТ ОСУЩЕСТВЛЯТЬ
1) Минобрнауки России
72. КООРДИНИРОВАТЬ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПО СОДЕЙСТВИЮ ИННОВАЦИОННОМУ РАЗВ
1) Минэкономразвития России
73. ВАРИАНТ ДОГОНЯЮЩЕГО ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ И ЛОКАЛЬНОЙ ТЕЙ Китай
74. ВАРИАНТ ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ В ФОРМЕ ЛИДЕРСТВА В ВЕДУЩИХ ДЛЯ 

1) США
75. КЛЮЧЕВОЙ КОМПЕТЕНЦИЕЙ ИННОВАЦИОННОГО СООБЩЕСТВА ЯВЛЯЕТСЯ:

1) способность и готовность к непрерывному образованию
76. КЛЮЧЕВОЙ КОМПЕТЕНЦИЕЙ ИННОВАЦИОННОГО СООБЩЕСТВА ЯВЛЯЕТСЯ:

1) широкое владение иностранными языками как коммуникационными инструментами
77. СКОЛКОВО ЭТО:

1) современный научно-технологический инновационный комплекс по разработке и коммерциализации новых технологий
78. РАСПОЛОЖЕНИЕ СКОЛКОВО НА ТЕРРИТОРИИ РФ
1) Подмосковье
79. ИЗВЕСТНЫЙ ВО ВСЕМ МИРЕ ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ЦЕНТР СИЛИКОНОВАЯ ДОЛИНА 
1) США
80. ОСНОВНОЕ КОНКУРЕНТНОЕ ПРЕИМУЩЕСТВО РОССИИ С ТОЧКИ ЗРЕНИЯ 
одно из первых мест в мире по доле населения с высшим образованием
81. ЗВОРЫКИНСКИЙ ПРОЕКТ ЭТО:
1) инновационный проект – программа Федерального агентства по делам молодежи, проводимая с 2009 года
82. ВОЗРАСТНАЯ КАТЕГОРИЯ УЧАСТНИКОВ ЗВОРЫКИНСКОГО ПРОЕКТА
1) от 14 до 30 лет
Управление инновационными проектами с использованием бизнес-процессов
83. СОВОКУПНОСТЬ ВЗАИМОСВЯЗАННЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ИЛИ ЗАДАЧ, НАПРАВЛЕННЫХ НА СОЗДАНИЕ ОПРЕДЕЛЕННОГО ПРОДУКТА ИЛИ УСЛУГИ ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ – ЭТО…

1) бизнес-процесс
84.  БИЗНЕС ПРОЦЕСС – ЭТО:

1) а, б, в, г
85. В ЦЕНТРЕ ВНИМАНИЯ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ВСЕГДА СТОЯТ ВОПРОСЫ 

1) управления организацией
86. ВЫБЕРИТЕ ЛОЖНОЕ УТВЕРЖДЕНИЕ ДЛЯ ФУНКЦИОНАЛЬНО-ОРИЕНТИРОВАННОГО ПОДХОДА УПРАВЛЕНИЯ ПРЕДПРИЯТИЕМ:

1) данный подход позволяет сократить время и снизить издержки при обслуживании клиентов
87. ВЫБЕРИТЕ ВЕРНОЕ УТВЕРЖДЕНИЕ ДЛЯ ПРОЦЕССНО-ОРИЕНТИРОВАННОГО ПОДХОДАК УПРАВЛЕНИЮ ПРЕДПРИЯТИЕМ:

1) каждый сотрудник обеспечивает жизнедеятельность конкретных бизнес-процессов, непосредственно участвуя в них
88. ОПТИМИЗАЦИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ, НАПРАВЛЕННАЯ НА ДОСТИЖЕНИЕ ПОСТАВЛЕННЫХ ЦЕЛЕЙ ЯВЛЯЕТСЯ ЗАДАЧЕЙ:

1) бизнес процессов
89. УСТОЙЧИВАЯ, ЦЕЛЕНАПРАВЛЕННАЯ СОВОКУПНОСТЬ ВЗАИМОСВЯЗАННЫХ ВИЛОВ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, КОТОРАЯ ПО ОПРЕДЕЛЕННОЙ ТЕХНОЛОГИИ ПРЕОБРАЗУЕТ ВХОДЫ В ВЫХОДЫ, ПРЕДСТАВЛЯЮЩИЕ ЦЕННОСТЬ ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЯ, НАЗЫВАЕТСЯ: 

1) бизнес-процесс
90. ГЛАВНАЯ ЗАДАЧА БИЗНЕС-ПРОЦЕССА:

1) преобразование входных элементов в выходные
91. СУБЪЕКТЫ, С ПОМОЩЬЮ КОТОРЫХ ОСУЩЕСТВЛЯЮТСЯ БИЗНЕС-ПРОЦЕССЫ, НАЗЫВАЮТСЯ: 

1) ресурсами
92. СВЯЗАННЫЙ НАБОР ПОВТОРЯЕМЫХ ДЕЙСТВИЙ, КОТОРЫЕ ПРЕОБРАЗУЮТ ИСХОДНЫЙ ВАРИАНТ И/ИЛИ ИНФОРМАЦИЮ В КОНЕЧНЫЙ ПРОДУКТ В СООТВЕТСТВИИ С ПРЕДВАРИТЕЛЬНО УСТАНОВЛЕННЫМИ ПРАВИЛАМИ НАЗЫВАЕТСЯ:

1) Процесс
93. ВЫБЕРИТЕ ГЛАВНЫЙ КРИТЕРИЙ ЭФФЕКТИВНОСТИ ОРГАНИЗАЦИИ БИЗНЕС-ПРОЦЕССА ИЗ НИЖЕСЛЕДУЮЩИХ:

1) качество
94. МЕЖОРГАНИЗАЦИОННОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ В СИСТЕМЕ «КЛИЕНТ - ИСПОЛНИТЕЛЬ» ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ С ПОМОЩЬЮ:

1) EDI-технологии;

95. ПРОГРАММНЫЙ ПРОДУКТ SPSS ПОЗВОЛЯЕТ:

1) анализировать статистические показатели рынка
96. ПОСТРОЕНИЕ СХЕМЫ ТЕХНОЛОГИЧЕСКОГО ПРОЦЕССА В ВИДЕ 

1) объектно-ориентиованного подхода
97. В СОСТАВ ПРОЕКТНОЙ ГРУППЫ (КОМАНДЫ) ВХОДЯТ:

1) работники предприятия и консультанты
98. ВЛАДЕЛЕЦ ПРОЦЕССА – ЭТО СТРУКТУРНОЕ ПОДРАЗДЕЛЕНИЕ, КОТОРОЕ:

1) исполняет и координирует исполнение операций процесса
99. ВЫДЕЛЕНИЕ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ПРЕДПОЛАГАЕТ ПРОВЕДЕНИЕ:

1) экспертного многокритериального оценивания
100. ЕСЛИ ВЫХОДНОЙ ОБЪЕКТ ОДНОГО ФУНКЦИОНАЛЬНОГО БЛОКА ЯВЛЯЕТСЯ ВХОДНЫМ ДЛЯ РАЗЛИЧНЫХ ФУНКЦИОНАЛЬНЫХ БЛОКОВ, ТО ЕСТЬ В ПРОЦЕССЕ ВЫПОЛНЕНИЯ РАЗБИВАЕТСЯ НА НЕСКОЛЬКО ПАРАЛЛЕЛЬНЫХ ОБЪЕКТОВ, ТО ОН РАЗВЕТВЛЯЕТ СВОЙ ПУТЬ ПО ПРИНЦИПУ:

1) дезагрегации
101. ЕСЛИ ВЫХОДНЫЕ ОБЪЕКТЫ, ПОСТУПАЮЩИЕ ИЗ РАЗЛИЧНЫХ ФУНКЦИОНАЛЬНЫХ БЛОКОВ, ИМЕЮТ ОДИНАКОВОЕ НАЗВАНИЕ И СУЩНОСТЬ И ЯВЛЯЮТСЯ ВХОДОМ ДЛЯ ОДНОГО ФУНКЦИОНАЛЬНОГО БЛОКА, ТО ОНИ ОБЪЕДИНЯЮТ СВОИ ПУТИ ПО ПРИНЦИПУ:

1) обобщения
102. ЕСЛИ ПРЕДСТАВИТЬ БИЗНЕС-ПРОЦЕСС КАК СОВОКУПНОСТЬ ВЗАИМОСВЯЗАННЫХ ФУНКЦИЙ, ТО МЕЖДУ ФУНКЦИЯМИ БИЗНЕС-ПРОЦЕССА ПРОТЕКАЮТ:

1) информационные, материальные и финансовые потоки
103. ВЫБЕРИТЕ ЛОЖНЫЙ ВАРИАНТ ОТВЕТА. КАК ЗАДАЕТСЯ РАЗВЕТВЛЕНИЕ В ПРОЦЕССЕ:

1) хаотично
104. ВЫБЕРИТЕ, КАК ЗАДАЮТСЯ СТОИМОСТНЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ РЕСУРСОВ В ПРОЦЕССЕ:

1) на факт и время использования ресурса в процессе
105. ВЫБЕРИТЕ, КАКОЙ ПОДХОД ОБЕСПЕЧИВАЕТ НЕПРЕРЫВНОЕ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ:

1) TQM - всеобщее управление качеством, система управления качеством в соответствии с ISO;

106. ВЫБЕРИТЕ, КАКОЙ ПОДХОД ОБЕСПЕЧИВАЕТ СКВОЗНОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ ОСНОВНЫХ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ:

1) Управление ресурсами предприятия (MRP)

107. МЕТОД ИМИТАЦИОННОГО МОДЕЛИРОВАНИЯ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ДЛЯ:

1) динамического анализа бизнес-процессов
108. МЕТОД УЧЕТА ЗАТРАТ ПО ФУНКЦИЯМ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ДЛЯ:

1) статистического анализа бизнес-процессов
109. НА ЭТАПЕ ИДЕНТИФИКАЦИИ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ВЫПОЛНЯЕТСЯ СЛЕДУЮЩАЯ РАБОТА:

1) выделение бизнес-процессов для РБП в соответствии со стратегией
110. ОБЪЕКТЫ, НА ОСНОВЕ КОТОРЫХ ВЫПОЛНЯЮТСЯ БИЗНЕС-ПРОЦЕССЫ И КОТОРЫЕ РАССМАТРИВАЮТСЯ КАК ОГРАНИЧЕНИЯ, ОБСТОЯТЕЛЬСТВА И УСЛОВИЯ ВЫПОЛНЕНИЯ ПРОЦЕССА, НАЗЫВАЮТСЯ:

1) управляющими
111. ПРИНЦИП «ВЕРТИКАЛЬНОГО СЖАТИЯ ПРОЦЕССА» ОЗНАЧАЕТ, ЧТО:

1) Исполнители принимают самостоятельные решения, вследствие чего повышается ответственность, заинтересованность в результатах труда каждого работника
112. ПРИНЦИП «ГОРИЗОНТАЛЬНОГО СЖАТИЯ ПРОЦЕССА» ОЗНАЧАЕТ, ЧТО:

1) Несколько рабочих процедур объединяются в одну, в результате чего достигается многофункциональность рабочих мест
113. РАБОЧИЕ ОБЪЕКТЫ (СУЩНОСТИ, НАД КОТОРЫМИ ОСУЩЕСТВЛЯЮТСЯ ДЕЙСТВИЯ) И РЕСУРСЫ (СУЩНОСТИ, С ПОМОЩЬЮ КОТОРЫХ ОСУЩЕСТВЛЯЮТСЯ БИЗНЕС-ПРОЦЕССЫ) РАЗЛИЧАЮТСЯ ТЕМ, ЧТО:

1) рабочие объекты используются в течение одного цикла воспроизводства
114. ПРОВЕДЕНИЕ ПРИКЛАДНЫХ РАБОТ, ВКЛЮЧАЮЩИХ ПО УСОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ ИЛИ ДОРАБОТКИ СУЩЕСТВУЮЩЕЙ ТЕХНОЛОГИИ И ПЕРЕПРОЕКТИРОВКИ ОРГАНИЗАЦИИ ЭТО
1) инжиниринг
115. ВЫБЕРИТЕ ЛОЖНЫЙ ВАРИАНТ ОТВЕТА. РЕИНЖИНИРИНГ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ НАПРАВЛЕН НА МИНИМИЗАЦИЮ:

1) базы данных организации
116. РЕИНЖИНИРИНГ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ОХВАТЫВАЕТ ПЕРЕПРОЕКТИРОВАНИЕ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ:

1) большинства структурных подразделений компании
117. РЕИНЖИНИРИНГ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ПОВЫШАЕТ ЭФФЕКТИВНОСТЬ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ КОМПАНИИ:

1) в десятки раз
118. РЕИНЖИНИРИНГ БИЗНЕС-ПРОЦЕССОВ ПРЕДУСМАТРИВАЕТ:

1) взгляд на построение компании как на инженерную деятельность
119. РЕЗУЛЬТАТОМ ОПТИМИЗАЦИИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ РЕСУРСОВ В БИЗНЕС-ПРОЦЕССАХ ЯВЛЯЕТСЯ:

1) минимизация издержек производства
120. СТОИМОСТНОЙ АНАЛИЗ ПРОЦЕССОВ ПОЗВОЛЯЕТ БОЛЕЕ ТОЧНО ОПРЕДЕЛЯТЬ:

1) распределение накладных расходов на стоимостные объекты
121. СУММИРОВАНИЕ ЗАТРАТ НА РЕАЛИЗАЦИЮ БИЗНЕС-ПРОЦЕССА, К КОТОРОМУ БЫЛ ПРИМЕНЕН МЕТОД ФУНКЦИОНАЛЬНОГО МОДЕЛИРОВАНИЯ, ПРОИСХОДИТ:

1) снизу-вверх
Инструменты генерирования инноваций
122. ПЕРВЫЙ ФУНДАМЕНТАЛЬНЫЙ ТРУД, ПОСВЯЩЕННЫЙ «МОЗГОВОМУ ШТУРМУ», НАЗЫВАЕТСЯ
1)  «управляемое воображение»

123. ОСНОВОПОЛАГАЮЩИМ ПРАВИЛОМ В МЕТОДЕ «МОЗГОВОГО ШТУРМА» ЯВЛЯЕТСЯ СЛЕДУЮЩЕЕ:

1) процесс генерации идей отделяется от критики
124. РОЛЬ ЛИДЕРА ГРУППЫ «ШТУРМУЮЩИХ» ЗАКЛЮЧАЕТСЯ В СЛЕДУЮЩЕМ:

1) акцентирование внимания на наиболее удачных идеях
125. В ПРОЦЕССЕ ПРОВЕДЕНИЯ МОЗГОВОГО ШТУРМА НА ЭТАПЕ ГЕНЕРАЦИИ ИДЕЙ ВАЖНО СОБЛЮДАТЬ СЛЕДУЮЩЕЕ ПРАВИЛО:

1) приветствовать необычные и даже абсурдные идеи 

126. АВТОРОМ ПОНЯТИЯ МОЗГОВОЙ ШТУРМ ЯВЛЯЕТСЯ:

1) Осборн А.;

127. ЦЕЛЬЮ МОЗГОВОГО ШТУРМА ЯВЛЯЕТСЯ:

1) выдвижение как можно большего числа разнообразных идей
128. ОПТИМАЛЬНО КОЛИЧЕСТВО УЧАСТНИКОВ МОЗГОВОГО ШТУРМА СОСТАВЛЯЕТ:

1) 6 – 12 участников
129. ЭТАП МОЗГОВОГО ШТУРМА, НА КОТОРОМ ЗАПРЕЩАЕТСЯ КРИТИКОВАТЬ ИДЕИ:

1) этап выдвижения идей
130. МОЗГОВОЙ ШТУРМ – ЭТО:

1) новаторский метод решения проблем
131. НА ЭТАПЕ АНАЛИЗА ИДЕЙ МОЗГОВОГО ШТУРМА:

1) все высказанные идеи группа рассматривает критически
132. неструктурированный процесс генерирования идей, спонтанно предлагаемых участниками – это…

1) мозговой штурм;

133. Выберите ОднУ из стадий метода мозгового штурма:

1) фиксация выявленных идей
134. МЕТОД, ПРИ КОТОРОМ СОЗДАНИЕ ОБЪЕКТА, ЭКВИВАЛЕНТНОГО НЕКОТОРОМУ РЕАЛЬНОМУ ОБЪЕКТУ, ТАК, ЧТОБЫ ПЕРВЫЙ ОТОБРАЖАЛ (ИЛИ РЕАЛИЗОВЫВАЛ) СУЩНОСТЬ ПРОЦЕССОВ ВО ВТОРОМ НОСИТ НАЗВАНИЕ:

1) метод аналогии
135. ФОРМА УМОЗАКЛЮЧЕНИЯ, КОГДА НА ОСНОВАНИИ СХОДСТВА ДВУХ ПРЕДМЕТОВ, ЯВЛЕНИЙ В КАКОМ-ЛИБО ОТНОШЕНИИ ДЕЛАЕТСЯ ВЫВОД ОБ ИХ СХОДСТВЕ В ДРУГИХ ОТНОШЕНИЯХ ЭТО:

1) метод аналогии
136. ТРИЗ ЭТО:
1) теория решения изобретательских задач
137. ОСНОВАТЕЛЬ ТЕОРИИ ТРИЗ:
1) Г.С. Альтшуллер
138. НАЧАЛО РАЗРАБОТКИ ТЕОРИИ ТРИЗ:

1) 1946г.

139. АРИЗ ЭТО:

1) алгоритм решения изобретательских задач
140. ОДНО ИЗ ПРАВИЛ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ШЛЯП
1) надевая шляпу мышления, мы принимаем на себя роль, на которую эта шляпа указывает.

141. КОЛИЧЕСТВО ШЛЯП МЫШЛЕНИЯ ПРИ МЕТОДЕ ШЕСТИ ШЛЯП СОСТАВЛЯЕТ:

1) 6
142. ЦВЕТА ШЛЯПМЫШЛЕНИЯ
1) красная, желтая, зеленая, синяя, черная, белая 

143. ОДНО ИЗ ПРАВИЛ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ШЛЯП
1) для обозначения своего мнения можно просто назвать шляпу и тем самым показать, какой тип мышления предполагается использовать
144. АВТОР МЕТОДА ШЕСТИ ШЛЯП
1) Эдвард де Боно
145. УКАЖИТЕ, СКОЛЬКО СОСТОЯНИЙ МЫШЛЕНИЯ ВЫДЕЛЯЮТ В МЕТОДЕ ШЕСТИ ШЛЯП:

1) 6

146. Укажите, КАКОЙ ЦВЕТ отсутствует В МЕТОДЕ ШЕСТИ ШЛЯП:

1) фиолетовый
147. Основатель теории морфологического анализа:

1) Ф. Цвикки
148. важнейшее значение для морфологического анализа имеет следующее…

1) своевременный отсев нереальных сочетаний
149. Эвристический метод, основанный на системном подходе. Для которого в идеале должна использоваться база знаний (БЗ), являющаяся обобщением коллективного инновационного опыта, построенного на анализе результатов интеллектуальной деятельности – это…

1) алгоритм решения изобретательских задач.

150. ОСНОВАТЕЛЬ ТЕОРИИ синектического метода:

1) Гордон
151. Метод фокальных объектов заключается в следующем:

1) свойства одних предметов переносятся на другие
152. контрольный список предложений решения анализируемой проблемы, составленного в произвольной форме используется в …:

1) методе контрольных вопросов
153. СУЩНОСТЬ МЕТОДА «МОРФОЛОГИЧЕСКИЙ ЯЩИК» ЗАКЛЮЧАЕТСЯ В СЛЕДУЮЩЕМ:

1) построение многомерных таблиц, в которых осями берутся основные  показатели данной совокупности объектов
154. МЕТОД СИНЕКТИКИ ПРЕДСТАВЛЯЕТ СОБОЙ:

1) методику исследования, основанную на социально-психологической мотивации коллективной интеллектуальной деятельности
155. Выберите ВИДЫ АНАЛОГИЙ В МЕТОДЕ СИНЕКТИКИ
1) прямая, символическая, фантастическая, личная
156. ЭВРИСТИЧЕСКАЯ ПРОГРАММА, ПОЗВОЛЯЮЩАЯ ПУТЕМ ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНЫХ ОПЕРАЦИЙ ШАГ ЗА ШАГОМ ПРИХОДИТЬ К НАИБОЛЕЕ ЭФФЕКТИВНОМУ РЕШЕНИЮ ЗАДАЧИ БЕЗ ПЕРЕБОРА ВСЕХ ВОЗМОЖНЫХ ВАРИАНТОВ (ЧАСТО ИСПОЛЬЗУЕТСЯ В РАБОТЕ МНОГИХ НИИ, КБ, ПРЕДПРИЯТИЙ И ФИРМ) 

1) АРИЗ
Понятие интеллектуальной собственности, её охрана и регулирование. Товарные знаки
157. технические решения, используемые в различных ОТРАСЛЯХ ПРОМЫШЛЕННОСТИ, СЕЛЬСКОГО хозяйства, медицины это
1) изобретения
158. ТЕХНИЧЕСКОЕ РЕШЕНИЕ, ОТНОСЯЩЕЕСЯ к устройству это 

1) полезные модели
159. ХУДОЖЕСТВЕННО-КОНСТРУКТОРСКОЕ РЕШЕНИЕ ИЗДЕЛИЯ ПРОМЫШЛЕННОГО ИЛИ КУСТАРНО-РЕМЕСЛЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА, ОПРЕДЕЛЯЮЩЕЕ его внешний вид, или говорят - дизайн изделия это
1) промышленные образцы
160. представленная в объективной форме совокупность ДАННЫХ И КОМАНД, ПРЕДНАЗНАЧЕННЫХ для функционирования ЭВМ в целях получения определенного результата это
1) программы для эвм
161. представленная в объективной форме совокупность самостоятельных материалов, систематизированных таким образом, чтобы эти материалы могли быть найдены и обработаны с помощью ЭВМ это 

1) базы данных
162. ОБОЗНАЧЕНИЯ, СЛУЖАЩИЕ для индивидуализации товаров, выполняемых работ или оказываемых услуг юридических лиц или индивидуальных предпринимателей это
1) товарный знак
163. ПОИСК патентной информации в сети Интернет осуществляется на сайте 

1) роспатента
164. К ОБЪЕКТАМ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ОТНОСиТся:

1) поэма
165. ИЗОБРЕТЕНИЕМ СЧИТАЕТСЯ:

1) искусственно созданный материал
166. УкАЖИТЕ, В КАКОЙ СФЕРЕ ПРОМЫШЛЕННЫЕ ОБРАЗЦЫ ИМЕЮТ ОСОБОЕ ЗНАЧЕНИЕ:

1) в сфере товаров массового потребления
167. ФОРМАТОМ ЛИТЕРАТУРНЫХ ПРОИЗВЕДЕНИЙ ЯВЛЯЕТЯ:

1) роман
168. ЗАФИКСИРОВАННОЕ НА МАТЕРИАЛЬНОМ НОСИТЕЛЕ ПРОСТРАНСТВЕННО-ГЕОМЕТРИЧЕСКОЕ РАСПОЛОЖЕНИЕ СОВОКУПНОСТИ ЭЛЕМЕНТОВ ИМС И СВЯЗЕЙ МЕЖДУ НИМИ:

1) топология интегральной микросхемы
169. ТЕХНИЧЕСКОЕ РЕШЕНИЕ, ЯВЛЯЮЩЕЕСЯ НОВЫМ И ПОЛЕЗНЫМ ДЛЯ ПРЕДПРИЯТИЯ, ОРГАНИЗАЦИИ, УЧРЕЖДЕНИЯ, КОТОРОМУ ОНО ПОДАНО, И ПРЕДУСМАТРИВАЮЩЕЕ ИЗМЕНЕНИЕ КОНСТРУКЦИИ ИЗДЕЛИЙ, ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА И ПРИМЕНЯЕМОЙ ТЕХНИКИ ИЛИ ИЗМЕНЕНИЕ СОСТАВА МАТЕРИАЛА – ЭТО…

1) Рационализаторское предложение
170. СОВОКУПНОСТЬ САМОСТОЯТЕЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ (СТАТЕЙ, РАСЧЕТОВ, НОРМАТИВНЫХ АКТОВ, СУДЕБНЫХ РЕШЕНИЙ И ИНЫХ ПОДОБНЫХ МАТЕРИАЛОВ), СИСТЕМАТИЗИРОВАННЫХ ТАКИМ ОБРАЗОМ, ЧТОБЫ ЭТИ МАТЕРИАЛЫ МОГЛИ БЫТЬ НАЙДЕНЫ И ОБРАБОТАНЫ С ПОМОЩЬЮ ЭЛЕКТРОННОЙ ВЫЧИСЛИТЕЛЬНОЙ МАШИНЫ – ЭТО
1) База данных
171. ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ ЭТО: 

1) обозначения, служащие для индивидуализации товаров, выполняемых работ или оказываемых услуг юридических лиц или индивидуальных предпринимателей.

172. ИЗОБРЕТЕНИЕ ЭТО:

1) техническое решение в любой области, относящееся к продукту или способу
173. СЕЛЕКТИВНОЕ ДОСТИЖЕНИЕ
1) порода животного
174. ВСЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЧЕЛОВЕКА МОЖНО РАЗДЕЛИТЬ НА ДВЕ ГРУППЫ:

1) вещи материальные; результаты, не имеющие материального характера
175. ОБЪЕКТЫ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ЭТО: 

1) результат творческой (интеллектуальной) деятельности человека
176. ПРИОБРЕТЕНИЕ ИСКЛЮЧИТЕЛЬНОГО ПРАВА НА СОВЕРШЕННО НОВЫЙ ПРОДУКТ ИЛИ ПРОЦЕСС – ЭТО…

1) патент
177. ПРИОБРЕТЕНИЕ ПРАВА НА ПРОИЗВОДСТВО УЖЕ ИЗВЕСТНОЙ ПРОДУКЦИИ ПО СУЩЕСТВУЮЩЕЙ ТЕХНОЛОГИИ И НА ИЗВЕСТНОМ ОБОРУДОВАНИИ – ЭТО…

1) лицензия
178. К ПЕРЕЧНЮ ОХРАНЯЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И СРЕДСТВ ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ (IV Ч. ГК (СТ. 1225)) ОТНОСИТИТСЯ: 

1) промышленные образцы
179. ТЕХНИЧЕСКОЕ РЕШЕНИЕ В ЛЮБОЙ ОБЛАСТИ, ОТНОСЯЩЕЕСЯ К ПРОДУКТУ ИЛИ СПОСОБУ – ЭТО:

1) Изобретение
180. НОВОЕ И ПРОМЫШЛЕННО ПРИМЕНИМОЕ ТЕХНИЧЕСКОЕ РЕШЕНИЕ, ИМЕЮЩЕЕ НЕВЫСОКИЙ ТВОРЧЕСКИЙ УРОВЕНЬ, ТАК НАЗЫВАЕМОЕ «МАЛОЕ ИЗОБРЕТЕНИЕ» – ЭТО:

1) Полезная модель
181. ХУДОЖЕСТВЕННО-КОНСТРУКТОРСКОЕ РЕШЕНИЕ ИЗДЕЛИЯ ПРОМЫШЛЕННОГО ИЛИ КУСТАРНО-РЕМЕСЛЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА, ОПРЕДЕЛЯЮЩЕЕ ЕГО ВНЕШНИЙ ВИД – ЭТО:

1) Промышленный образец
182. ВАЖНЫМ ОБСТОЯТЕЛЬСТВОМ, ОПРЕДЕЛЯЮЩИМ ОТНЕСЕНИЕ ХУДОЖЕСТВЕННО-КОНСТРУКТОРСКОГО РЕШЕНИЯ К ПРОМЫШЛЕННОМУ ОБРАЗЦУ, ЯВЛЯЕТСЯ ВЫРАЖЕНИЕ ЕГО В ИЗДЕЛИИ, ПРИЧЕМ ТАКОМ, КОТОРОЕ…

1) можно многократно воспроизводить
183. ПРЕДСТАВЛЕННАЯ В ОБЪЕКТИВНОЙ ФОРМЕ СОВОКУПНОСТЬ САМОСТОЯТЕЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ, СИСТЕМАТИЗИРОВАННЫХ ТАКИМ ОБРАЗОМ, ЧТОБЫ ЭТИ МАТЕРИАЛЫ МОГЛИ БЫТЬ НАЙДЕНЫ И ОБРАБОТАНЫ С ПОМОЩЬЮ ЭВМ ЭТО: 

1) Базы данных
184. СЕРИЯ ВЗАИМОСВЯЗАННЫХ ИЗОБРАЖЕНИЙ, КОТОРЫЕ ПРЕДСТАВЛЯЮТ СОБОЙ ТРЕХМЕРНУЮ МОДЕЛЬ ИЗДЕЛИЯ МИКРОЭЛЕКТРОНИКИ ЭТО: 

1) Топологии интегральных микросхем
185. ОБОЗНАЧЕНИЯ, СЛУЖАЩИЕ ДЛЯ ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ ТОВАРОВ, ВЫПОЛНЯЕМЫХ РАБОТ ИЛИ ОКАЗЫВАЕМЫХ УСЛУГ ЮРИДИЧЕСКИХ ЛИЦ ИЛИ ИНДИВИДУАЛЬНЫХ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ ЭТО: 

1) Товарные знаки
186. СРЕДСТВА ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ ЮРИДИЧЕСКИХ ЛИЦ, ТОВАРОВ, РАБОТ, УСЛУГ И ПРЕДПРИЯТИЙ, ПРИРАВНЕННЫЕ К РАССМОТРЕННЫМ ВЫШЕ РЕЗУЛЬТАТАМ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ С УЧЕТОМ ОСОБЕННОСТЕЙ ВОЗНИКНОВЕНИЯ И ОХРАНЫ ПРАВ НА НИХ – ИСКЛЮЧИТЕЛЬНЫХ ПРАВ ЭТО: 

1) Товарные знаки
187. ОБОЗНАЧЕНИЕ, ПРЕДСТАВЛЯЮЩЕЕ СОБОЙ ЛИБО СОДЕРЖАЩЕЕ НАИМЕНОВАНИЕ ГЕОГРАФИЧЕСКОГО ОБЪЕКТА И СТАВШЕЕ ИЗВЕСТНЫМ В РЕЗУЛЬТАТЕ ЕГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ В ОТНОШЕНИИ ТОВАРА, ОСОБЫЕ СВОЙСТВА КОТОРОГО ИСКЛЮЧИТЕЛЬНО ИЛИ ГЛАВНЫМ ОБРАЗОМ ОПРЕДЕЛЯЮТСЯ ХАРАКТЕРНЫМИ ДЛЯ ДАННОГО ГЕОГРАФИЧЕСКОГО ОБЪЕКТА ПРИРОДНЫМИ УСЛОВИЯМИ И/ИЛИ ЛЮДСКИМИ ФАКТОРАМИ ЭТО: 

1) Наименования мест происхождения товаров
188. СОГЛАСНО СТ. 1261 ГК РФ, ПРОГРАММА ДЛЯ ЭВМ ЭТО
1) представленная в объективной форме совокупность данных и команд, предназначенных для функционирования ЭВМ и других компьютерных устройств в целях получения определенного результата, включая подготовительные материалы, полученные в ходе разработки программы для ЭВМ, и порождаемые ею аудиовизуальные отображения
189. ОБОЗНАЧЕНИЕ (СИМВОЛ), ПРЕДНАЗНАЧЕННОЕ ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ ОТЛИЧИТЬ УСЛУГИ ОДНОГО ЮРИДИЧЕСКОГО ИЛИ ФИЗИЧЕСКОГО ЛИЦА ОТ ОДНОРОДНЫХ УСЛУГ ДРУГИХ ЛИЦ. 

1) Фирменное наименование
190. К ПЕРЕЧНЮ ОХРАНЯЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ И СРЕДСТВ ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ (IV Ч. ГК (СТ. 1225)) ОТНОСИТИТСЯ: 

1) коммерческие обозначения.

191. ПОЭТИЧЕСКИЕ ПРОИЗВЕДЕНИЯ, ПРОИЗВЕДЕНИЯ В ПРОЗЕ, ТО ЕСТЬ ПРОИЗВЕДЕНИЯ, ВЫРАЖЕННЫЕ СРЕДСТВАМИ ЯЗЫКА ЭТО: 

1) Литературные произведения
192. ОБЪЕКТАМИ ПРАВА ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОЙ СОБСТВЕННОСТИ ЯВЛЯЮТСЯ:

1) литературные, художественные произведения и научные труды; фонограммы, научные открытия; промышленные образцы; товарные знаки, 

193. СЦЕНАРИИ К ДРАМАТИЧЕСКИМ СПЕКТАКЛЯМ, ОПЕРНЫЕ ПОСТАНОВКИ, ОПЕРЕТТЫ, МЮЗИКЛЫ И ДР. ЭТО: 

1) Драматические, музыкально-драматические произведения
194. ОДИН ИЗ ДРЕВНЕЙШИХ ВИДОВ ИСКУССТВА, В КОТОРОМ ТВОРЧЕСТВО ВЫРАЖЕНО В ДВИЖЕНИИ ИСПОЛНИТЕЛЕЙ ЭТО: 

1) Хореографические произведения, пантомимы
195. ПРОИЗВЕДЕНИЯ ВЫРАЖЕНЫЕ ПОСРЕДСТВОМ ЗВУКОВ И ЗВУКОСОЧЕТАНИЙ – ПЕСНЯ, ЭТЮД, СИМФОНИЯ, КОНЦЕРТ И ПР. ЭТО: 

1) Музыкальные произведения
196. ОДИН ИЗ СОВРЕМЕННЫХ ВИДОВ ИСКУССТВА, ОБЯЗАННЫЙ ПОЯВЛЕНИЮ РАЗЛИЧНОЙ ЗВУКО- И ВИДЕОЗАПИСЫВАЮЩЕЙ ТЕХНИКЕ ЭТО: 

1) Аудио-визуальные произведения
197. КАРТИНЫ, ЭСТАМПЫ, ПАННО, ИЛЛЮСТРАЦИИ К КНИГАМ, КОМИКСЫ, РИСУНКИ К МУЛЬТФИЛЬМАМ И Т.П. ЭТО: 

1) Произведения живописи
198. МОДЕЛЬ ЗЕМНОЙ ПОВЕРХНОСТИ, ПРЕДСТАВИТЬ КОТОРУЮ МОЖНО ПО РАЗНОМУ ЭТО: 

1) Произведения картографии
199. ПРОИЗВЕДЕНИЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ В ВИДЕ ПРЕДМЕТОВ, КОТОРЫМИ ПОЛЬЗУЕТСЯ ЧЕЛОВЕК ЭТО: 

1) Произведения декоративно-прикладного искусства
200. ОБОЗНАЧЕНИЯ, СЛУЖАЩИЕ ДЛЯ ИНДИВИДУАЛИЗАЦИИ ТОВАРОВ, ВЫПОЛНЯЕМЫХ РАБОТ ИЛИ ОКАЗЫВАЕМЫХ УСЛУГ ЮРИДИЧЕСКИХ ЛИЦ ИЛИ ИНДИВИДУАЛЬНЫХ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ ЭТО:

1) Товарные знаки
201. ВЫБЕРИТЕ, К КАКОМУ ВИДУ ОТНОСЯТСЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РИСУНКЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ (Coca-cola):
1) Словесные
202. ВЫБЕРИТЕ, К КАКОМУ ВИДУ ОТНОСЯТСЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РИСУНКЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ ( LaDA):

1) Изобразительные
203. ВЫБЕРИТЕ, К КАКОМУ ВИДУ ОТНОСЯТСЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РИСУНКЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ( Бутылки):

1) Объемные
204. ВЫБЕРИТЕ, К КАКОМУ ВИДУ ОТНОСЯТСЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РИСУНКЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ (Ноты):

1) Музыкальные
205. ВЫБЕРИТЕ, К КАКОМУ ВИДУ ОТНОСЯТСЯ ПРЕДСТАВЛЕННЫЕ НА РИСУНКЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ (LG):

1) Комбинированные
206. ВЫБЕРИТЕ, КАКОЙ ВИД ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ СЧИТАЕТСЯ НАИБОЛЕЕ ЗАПОМИНАЮЩИМИСЯ:

1) Словесные
207. В РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ ОТНОШЕНИЯ, СВЯЗАННЫЕ С ПРАВОВОЙ ОХРАНОЙ И ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ, РЕГУЛИРУЮТСЯ:

1) Гражданским кодексом Российской Федерации
208. СРОК ДЕЙСТВИЯ РЕГИСТРАЦИИ ТОВАРНОГО ЗНАКА СОСТАВЛЯЕТ:

1) 10 лет, считая с даты подачи заявки, и может продлеваться на очередные 10 лет неограниченное число раз путем уплаты пошлины и подачи соответствующего заявления
209. ПОД РАЗМЕЩЕНИЕМ ТОВАРНОГО ЗНАКА НА ТОВАРАХ, ЭТИКЕТКАХ, УПАКОВКАХ, ПРИМЕНЕНИЕ ПРИ ВЫПОЛНЕНИИ РАБОТ, ОКАЗАНИИ УСЛУГ, НА ДОКУМЕНТАЦИИ К ТОВАРАМ, В ПРЕДЛОЖЕНИЯХ К ПРОДАЖЕ ТОВАРОВ, В СЕТИ ИНТЕРНЕТ ПОНИМАЕТСЯ:

1) использование знака
210. ТОВАРНЫЙ ЗНАК ЭТО
1) обозначение (символ), предназначенное для того, чтобы отличить товары одного производителя от однородных товаров других производителей
211. ЕДИНООБРАЗИЕ УКАЗАНИЯ ТОВАРОВ И УСЛУГ, ПРИМЕНЯЕМОЕ ПРИ РЕГИСТРАЦИИ ЗНАКОВ, ОБЕСПЕЧИВАЕТ:

1) Международной классификацией товаров и услуг 

212. УКАЗАНИЕ ТОВАРОВ И УСЛУГ, ПРИМЕНЯЕМОЕ ПРИ РЕГИСТРАЦИИ ЗНАКОВ, ДОЛЖНО БЫТЬ:

1) единообразным 

213. ВСЕ ТОВАРЫ И УСЛУГИ РАЗДЕЛЕНЫ НА:

1) 45 классов, из которых классы с 1 по 34 предназначены для товаров, а с 35 по 45 – для услуг
214. ХАРАКТЕРИСТИКА СООТВЕТСТВУЮЩИХ ТОВАРОВ ИЛИ УСЛУГ ДАЕТСЯ В:

1) Пояснении
215. СОБСТВЕННО ПЕРЕЧЕНЬ ТОВАРОВ ИЛИ УСЛУГ ПРЕДСТАВЛЕН В АЛФАВИТНОМ ПОРЯДКЕ НА ТРЕХ ЯЗЫКАХ:

1) русском, английском и французском
216. ОДНИМ ИЗ ОСНОВНЫХ ТРЕБОВАНИЙ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫХ К ОБОЗНАЧЕНИЮ, ЯВЛЯЕТСЯ:

1) различительная способность
217. ОСНОВАНИЯ ДЛЯ ОТКАЗА В РЕГИСТРАЦИИ МОЖНО ПРОСМОТРЕТЬ В:

1) ст. 1483 ГК РФ
218. ДЛЯ ОПОВЕЩЕНИЯ О СВОЕМ ИСКЛЮЧИТЕЛЬНОМ ПРАВЕ НА ТОВАРНЫЙ ЗНАК ПРАВООБЛАДАТЕЛЬ ВПРАВЕ ИСПОЛЬЗОВАТЬ ЗНАК ОХРАНЫ В ВИДЕ:

1) латинской буквы R

219. ЗНАК ОХРАНЫ АВТОРСКОГО ПРАВА, КОТОРЫЙ ПОМЕЩАЕТСЯ НА КАЖДОМ ЭКЗЕМПЛЯРЕ ПРОИЗВЕДЕНИЯ, СОСТОИТ ИЗ ЭЛЕМЕНТОВ
1) латинской буквы «C» в окружности: ©; имени или наименования правообладателя; года первого опубликования произведения 

220. СОГЛАСНО СТ. 1255 ГК РФ, АВТОРУ ПРОИЗВЕДЕНИЯ ПРИНАДЛЕЖАТ СЛЕДУЮЩИЕ ПРАВА (ВЫБРАТЬ НАИБОЛЕЕ ПОЛНЫЙ ВАРИАНТ)

1) исключительное право на произведение; право авторства; право автора на имя; право на неприкосновенность произведения; право на обнародование произведения
Патентная информация. Поиск патентной информации в сети интернет
221. СВЕДЕНИЯ, ВКЛЮЧЕННЫЕ В ПАТЕНТНЫЕ ДОКУМЕНТЫ ЭТО: 

1) Патентная информация
222. СРОК ДЕЙСТВИЯ ПАТЕНТА НА ИЗОБРЕТЕНИЕ В РОССИИ СОСТАВЛЯЕТ
1) 20 лет 

223. СРОК ДЕЙСТВИЯ ПАТЕНТА НА ПОЛЕЗНУЮ МОДЕЛЬ В РОССИИ СОСТАВЛЯЕТ
1) 10 лет
224. СРОК ДЕЙСТВИЯ ПАТЕНТА НА ПРОМЫШЛЕННЫЙ ОБРАЗЕЦ
1) 15 лет
225. ВИД ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ ВКЛЮЧАЮЩИЙ В СЕБЯ УСТАНОВЛЕННЫЙ МИНИМУМ БИБЛИОГРАФИЧЕСКИХ СВЕДЕНИЙ ЭТО: 

1) Библиографическая
226. ВИД ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ СОДЕРЖАЩИЙ СВЕДЕНИЯ, РАСКРЫВАЮЩИЕ В ОБЪЕМЕ АННОТАЦИИ СУЩНОСТЬ ИЗОБРЕТЕНИЯ ЭТО: 

1) Реферативная
227. ВЫБЕРИТЕ ЛОЖНЫЙ ВАРИАНТ ОТВЕТА. К ОСОБЕННОСТИ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ ОТНОСЯТ: 

1) Полное описание
228. ПАТЕНТНЫЕ ДОКУМЕНТЫ В СВОЕЙ СОВОКУПНОСТИ НАИБОЛЕЕ ПОЛНО РАСКРЫВАЮТ ВЕСЬ СПЕКТР РЕШЕНИЙ, СОЗДАННЫХ В ТОЙ ИЛИ ИНОЙ ОБЛАСТИ ТЕХНИКИ. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Полнота представления области техники
229. ПУБЛИКАЦИЯ СВЕДЕНИЙ ОБ ИЗОБРЕТЕНИИ, КАК ПРАВИЛО, ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ ЧЕРЕЗ 18 МЕСЯЦЕВ С ДАТЫ ПОДАЧИ ЗАЯВКИ. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Оперативность
230. ПАТЕНТНЫЕ ДОКУМЕНТЫ, КАК ПРАВИЛО, СОДЕРЖАТ ДОСТОВЕРНУЮ ИНФОРМАЦИЮ О СУЩНОСТИ ИЗОБРЕТЕНИЯ И ЕГО ПРАКТИЧЕСКОЙ ПРИМЕНИМОСТИ. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Достоверность
231. ГЛАВНОЕ ТРЕБОВАНИЕ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМОЕ К ОПИСАНИЮ ИЗОБРЕТЕНИЯ, – ВОЗМОЖНОСТЬ ЕГО ПРАКТИЧЕСКОГО ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ БЕЗ ДОПОЛНИТЕЛЬНОГО ИЗОБРЕТАТЕЛЬСТВА. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Подробность
232. СТРУКТУРА ПАТЕНТНОГО ОПИСАНИЯ ЕДИНООБРАЗНА НЕ ТОЛЬКО В РАМКАХ ДОКУМЕНТОВ ОДНОЙ СТРАНЫ, НО И ПРАКТИЧЕСКИ ДЛЯ ПАТЕНТНЫХ ОПИСАНИЙ ВСЕХ СТРАН МИРА. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Унификация формы
233. ПАТЕНТАЯ ИНФОРМАЦИЯ, КАК НИКАКАЯ ДРУГАЯ, ПОЛНО И ДЕТАЛЬНО СИСТЕМАТИЗИРОВАНА БЛАГОДАРЯ МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ, ИСПОЛЬЗУЕМОЙ ПАТЕНТНЫМИ ВЕДОМСТВАМИ ВСЕХ СТРАН. ЭТО ОТРАЖАЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ОСОБЕННОСТЬ ПАТЕНТНОЙ ИНФОРМАЦИИ:

1) Систематизация
234. ДЛЯ СИСТЕМАТИЗАЦИИ ПАТЕНТНЫХ ДОКУМЕНТОВ, ОТНОСЯЩИХСЯ К ИЗОБРЕТЕНИЯМ И ПОЛЕЗНЫМ МОДЕЛЯМ, РАЗРАБОТАНА:

1) Международная патентная классификация
235. МЕЖДУНАРОДНАЯ ПАТЕНТНАЯ КЛАССИФИКАЦИЯ (МПК) ПРЕДСТАВЛЯЕТ СОБОЙ ИЕРАРХИЧЕСКУЮ СИСТЕМУ, ВКЛЮЧАЮЩУЮ:

1) 5 уровней
236. СОГЛАСНО МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ (МПК) РУБРИКА A61B 5/0225 ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ РАЗДЕЛ:

1) A

237. СОГЛАСНО МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ РУБРИКА A61B 5/0225 ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ КЛАСС:

1) 61

238. СОГЛАСНО МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ РУБРИКА A61B 5/0225 ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ ПОДКЛАСС:

1) B

239. СОГЛАСНО МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ РУБРИКА A61B 5/0225 ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ ОСНОВНУЮ ГРУППУ:

1) 5/00

240. СОГЛАСНО МЕЖДУНАРОДНОЙ ПАТЕНТНОЙ КЛАССИФИКАЦИИ РУБРИКА A61B 5/0225 ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ ПОДГРУППУ:

1) 5/0225

241. АЛФАВИТНО-ПРЕДМЕТНЫЙ УКАЗАТЕЛЬ (АПУ) ПРЕДНАЗНАЧЕН ДЛЯ:

1) упрощения процедуры определения рубрик
242. ПОДХОД К ОПРЕДЕЛЕНИЮ РУБРИК МПК, ПРЕДПОЛАГАЮЩИЙ ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОЕ ОТ ИЗВЕСТНОГО РАЗДЕЛА, 

1) МПК
243. ПОДХОД К ОПРЕДЕЛЕНИЮ РУБРИК МПК, ПРЕДПОЛАГАЮЩИЙ ВЫБОР БАЗЫ ДАННЫХ НА СТРАНИЦЕ ИПС, ПОСЛЕ ЧЕГО НА СТРАНИЦЕ «ПОИСК» 

1) АПУ
244. ПОДХОД К ОПРЕДЕЛЕНИЮ РУБРИК МПК, ПРЕДПОЛАГАЮЩИЙ ВЫБОР БАЗЫ ДАННЫХ «ПАТЕНТНЫЕ ДОКУМЕНТЫ РФ 

1) патенты
245. ПУБЛИКАЦИЮ ПАТЕНТНЫХ ДОКУМЕНТОВ ОСУЩЕСТВЛЯЮТ:

1) национальные патентные ведомства, региональные организации и ВОИС
246. ПУБЛИКАЦИЮ СВЕДЕНИЙ О ЗАЯВКАХ (ЕСЛИ ПРЕДУСМОТРЕНО ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВОМ) И ВЫДАННЫХ ПАТЕНТАХ ЭТОЙ СТРАНЫ ОСУЩЕСТВЛЯЮТ:

1) национальные патентные ведомства
247. ПУБЛИКАЦИЮ СВЕДЕНИЙ О ЗАЯВКАХ И ВЫДАННЫХ ПАТЕНТАХ, ДЕЙСТВИЕ КОТОРЫХ РАСПРОСТРАНЯЕТСЯ НА СТРАНЫ-УЧАСТНИЦЫ ЭТИХ ОРГАНИЗАЦИЙ ОСУЩЕСТВЛЯЮТ:

1) региональные организации 

248. ПУБЛИКАЦИЮ СВЕДЕНИЙ О ТАК НАЗЫВАЕМЫХ МЕЖДУНАРОДНЫХ ЗАЯВКАХ, ПОДАННЫХ В СООТВЕТСТВИИ С ПРОЦЕДУРОЙ ДОГОВОРА О ПАТЕНТНОЙ КООПЕРАЦИИ (РСТ) ОСУЩЕСТВЛЯЮТ:

1) ВОИС 

249. ДВУХБУКВЕННЫЕ КОДЫ, ОБЫЧНО РЯДОМ С НОМЕРОМ ПУБЛИКАЦИИ, ПОЗВОЛЯЮЩИЕ ОПРЕДЕЛИТЬ, КАКОЕ ВЕДОМСТВО ИЛИ ОРГАНИЗАЦИЯ ОПУБЛИКОВАЛА ПАТЕНТНЫЙ ДОКУМЕНТ, ОПРЕДЕЛЕНЫ СТАНДАРТОМ:

1) ВОИС ST. 3

250. СПЕЦИАЛЬНЫЕ ИДЕНТИФИЦИРУЮЩИЕ КОДЫ – КОДЫ ИНИД, ИЛИ INID – INTERNATIONALLY AGREED NUMBERS FOR THE IDENTIFICATION OF (BIBLIOGRAPHIC) DATA УСТАНОВЛЕНЫ СТНДАРТОМ:

1) ВОИС ST. 9

251. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ПАТЕНТНОГО ВЕДОМСТВА США, В СЛУЧАЕ, КОГДА ИЗВЕСТЕН НОМЕР ПАТЕНТНОГО ДОКУМЕНТА, КОТОРЫЙ НУЖНО ПОЛУЧИТЬ, ВКЛЮЧАЯ ПОЛНОЕ ОПИСАНИЕ, ВЫБЕРИТЕ, КАКОЙ ВАРИАНТ ПОИСКА ЦЕЛЕСООБРАЗНО ИСПОЛЬЗОВАТЬ:

1) Patent Number Search (нумерационный поиск)

252. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ПАТЕНТНОГО ВЕДОМСТВА США, В ЭТОМ РЕЖИМЕ МОЖНО ФОРМИРОВАТЬ ЗАПРОСЫ, ИСПОЛЬЗУЯ РАЗЛИЧНЫЕ ПОЛЯ ДОКУМЕНТА: TITLE (НАЗВАНИЕ), ABSTRACT (РЕФЕРАТ), CLAIMS (ФОРМУЛА), INTERNATIONAL CLASSIFICATION (МПК), INVENTOR NAME (ИЗОБРЕТАТЕЛЬ), ASSIGNEE NAME (ПАТЕНТООБЛАДАТЕЛЬ) И Т.Д. ДАННЫЙ ВАРИАНТ ПОИСКА НАЗЫВАЕТСЯ:

1) Advanced Search (расширенный поиск)

253. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ПАТЕНТНОГО ВЕДОМСТВА США, В ЭТОМ РЕЖИМЕ ЗАПРОС ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ ПО ОДНОМУ ИЛИ ДВУМ ПОЛЯМ, СВЯЗЫВАЕМЫМ МЕЖДУ СОБОЙ ОПЕРАТОРАМИ И, ИЛИ, И-НЕ. ПРИ ЭТОМ ПОЛЯ МОГУТ ВЫБИРАТЬСЯ ПРОИЗВОЛЬНО. ДАННЫЙ ВАРИАНТ ПОИСКА НАЗЫВАЕТСЯ:

1) Quick Search (быстрый поиск)

254. ПАТЕНТНЫЕ ДОКУМЕНТЫ, ОТНОСЯЩИЕСЯ К ОДНОМУ ИЗОБРЕТЕНИЮ, НО ОПУБЛИКОВАННЫЕ ПАТЕНТНЫМИ ВЕДОМСТВАМИ РАЗНЫХ СТРАН И МЕЖДУНАРОДНЫМИ ОРГАНИЗАЦИЯМИ  НАЗЫВАЮТСЯ:

1) «патенты-аналоги»

255. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ЕПВ (ЕВРОПЕЙСКОЕ ПАТЕНТНОЕ ВЕДОМСТВО), ЭТОТ РЕЖИМ ПОЗВОЛЯЕТ ОСУЩЕСТВЛЯТЬ ПОИСК ДОКУМЕНТОВ ПО ОДНОМУ ПОЛЮ. ДАННЫЙ ВАРИАНТ ПОИСКА НАЗЫВАЕТСЯ:

1) Quick Search (быстрый поиск)

256. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ЕПВ, ЭТОТ РЕЖИМ ПОЗВОЛЯЕТ СОСТАВИТЬ ЗАПРОС С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ 10-ТИ ПОЛЕЙ, КОТОРЫЕ ЯВЛЯЮТСЯ ОСНОВНЫМИ ДЛЯ ИДЕНТИФИКАЦИИ ДОКУМЕНТОВ. ДАННЫЙ ВАРИАНТ ПОИСКА НАЗЫВАЕТСЯ:

1) Advanced Search (расширенный поиск)

257. ПРИ ПОИСКЕ НА САЙТЕ ЕПВ, В СЛУЧАЕ, КОГДА ИЗВЕСТЕН НОМЕР ПАТЕНТНОГО ДОКУМЕНТА, КОТОРЫЙ НУЖНО ПОЛУЧИТЬ, ИСПОЛЬЗУЮТ ВАРИАНТ ПОИСКА:

1) Patent Number Search (нумерационный поиск)

Управление инновационной организацией
258. ИННОВАЦИИ И ОСВОЕНИЕ ТЕХНОЛОГИЙ ЯВЛЯЕТСЯ ЧАСТЬЮ СТРАТЕГИИ 
1) инновационной организации
259. ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЗНАНИЙ И ИНТЕЛЛЕКТА ВСЕЙ ОРГАНИЗАЦИИ ХАРАКТЕРНО ДЛЯ
1) инновационной организации
260. ВЫБЕРИТЕ ЛОЖНОЕ УТВЕРЖДЕНИЕ. РЕСУРСАМИ ИННОВАЦИОННОЙ ОРГАНИЗАЦИИ ЯВЛЯЮТСЯ:
1) только лаборатории, офисные помещения, оборудование
261. АКТИВЫ, которыми необходимо систематически управлять для повышения эффективности их использования это 

1) ресурсы инновационной организации
262. Тип вознаграждения сотрудников инновационной ОРГАНИЗАЦИИ, при котором им предоставлена возможность заниматься любимым делом, работать по своему усмотрению носит название:

1) имманентное
263. ТИП ВОЗНАГРАЖДЕНИЯ Сотрудников инновационной организации, при котором работники признаются передовиками, носит название:
1) социальный стимул
264. ТИП культуры организации, при которой поддерживается инновационная деятельность характерен для:

1) инновационной организации
265. ОРГАНИЗАЦИЯ, в которой характерна ориентация на непрерывное обучение и изменения носит название:

1) инновационной организации
266. ЛЮБОЙ инновационный проект начинается с:

1) новой идеи
267. СТРУКТУРА инновационной организации является
1) подвижной, изменяющейся
268. ИССЛЕДОВАНИЕМ ФУНКЦИЙ АДМИНИСТРИРОВАНИЯ ЗАНИМАЛСЯ:

1) Файоль
269. ОДНА ИЗ ОСНОВНЫХ ПРОБЛЕМ УПРАВЛЕНИЯ
1) формирование системы взглядов и концепции управления
270. МАКСИМАЛЬНОЕ БЛАГОСОСТОЯНИЕ РАБОТНИКА ДОСТИГАЕТСЯ
1) высоким вознаграждением по сравнению с обычным развитием работника до уровня достижения им максимальной производительности, высоким качеством труда
271. ОСНОВНЫЕ ПРИЧИНЫ НЕПРОИЗВОДИТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ 

1) естественный инстинкт и склонность к праздности 
272. ОТВЕТСТВЕННОСТЬ ЗА ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТЬ ДОЛЖНА ЛЕЖАТЬ НА:

1) администрации
273. МАКРОПЕРЕМЕНЫ ЭТО: 

1) факторы внешних воздействий, оказывающие влияние на все рынки сразу
274. МИКРОПЕРЕМЕНЫ:

1) факторы внешних воздействий, действующие внутри отраслевого рынка
275. ОДНА ИЗ ОСОБЕННОСТЕЙ ИННОВАЦИОННОЙ ОРГАНИЗАЦИИ
1) функционирует на новой стадии конкуренции
276. К ВНЕШНИМ ФАКТОРАМ РАЗВИТИЯ ИННОВАЦИОННОЙ ВОСПРИИМЧИВОСТИ ОТНОСИТСЯ: 

1) Политические факторы
277. ФОРМЫ НЕДОБРОСОВЕСТНОЙ КОНКУРЕНЦИИ ОПРЕДЕЛЕНЫ В:

1) ФЗ от 26 июля 2006 г. № 135-ФЗ «О защите конкуренции» в п. 1 статьи 14

Инновационная инфраструктура. Технополисы и бизнес инкубаторы
278. ИЗ НИЖЕ ПЕРЕЧИСЛЕННЫХ ОТМЕТЬТЕ ОПРЕДЕЛЕНИЕ «ИННОВАЦИОННОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ»

1) совокупность организаций, выполняющих работы и оказывающих услуги, необходимые для осуществления инновационной деятельности; 

279. К ТЕХНОПАРКОВЫМ СТРУКТУРАМ ОТНОСИТСЯ:

1) инновационные, инновационно-технологические центры и бизнес-инновационные центры
280. ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЙ ПАРК – ЭТО…

1) юридическое лицо, обеспечивающее предоставление субъектам инновационной деятельности научных, производственных, кадровых, юридических, маркетинговых, лизинговых и иных услуг
281. ЗАДАЧАМИ БИЗНЕС-ИНКУБАТОРА ЯВЛЯЕТСЯ:

1) стимулирование создания новых предприятий в инновационной и высокотехнологической сферах
282. ИНКУБАТОР УСТАНАВЛИВАЕТ КРИТЕРИИ ОТБОРА ДЛЯ РАЗМЕЩЕНИЯ В НЕМ МАЛЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ, ОСНОВУ КОТОРЫХ СОСТАВЛЯЕТ:

1) наличие бизнес-плана инновационного проекта, в котором показываются условия успешной реализации проекта и возникающие проблемы
283. СУБЪЕКТАМИ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЯВЛЯЕТСЯ: 

1) технополисы, технопарки, инкубаторы 

284. ОБЪЕКТАМИ ИННОВАЦИОННОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЯВЛЯЮТСЯ:

1) инфраструктура производства и предпринимательства
285. ПЕРВЫЕ ПРООБРАЗЫ БИЗНЕС-ИНКУБАТОРОВ ПОЯВИЛИСЬ В:

1) Великобритании 

286. ПЕРВЫЙ БИЗНЕС-ИНКУБАТОР БЫЛ ОСНОВАН:

1) в 1959 году
287. ВЫБЕРИТЕ, В КАКОМ ГОДУ ПОЯВИЛИСЬ В РОССИИ БИЗНЕС-ИНКУБАТОРЫ:

1) в 1990 году
288. ОРГАНИЗАЦИЯ, РЕШАЮЩАЯ ЗАДАЧИ, ОГРАНИЧЕННЫЕ ПРОБЛЕМАМИ ПОДДЕРЖКИ МАЛЫХ, ВНОВЬ СОЗДАННЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ И НАЧИНАЮЩИХ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЕЙ, КОТОРЫЕ ХОТЯТ, НО НЕ ИМЕЮТ ВОЗМОЖНОСТИ НАЧАТЬ СВОЁ ДЕЛО, СВЯЗАННЫЕ С ОКАЗАНИЕМ ИМ ПОМОЩИ В СОЗДАНИИ ЖИЗНЕСПОСОБНЫХ КОММЕРЧЕСКИ ВЫГОДНЫХ ПРОДУКТОВ И ЭФФЕКТИВНЫХ ПРОИЗВОДСТВ НА БАЗЕ ИХ ИДЕЙ-ЭТО:

1) Бизнес-инкубатор по российскому законодательству
289. БИЗНЕС-ИНКУБАТОР ЭТО:

1) организация, занимающаяся поддержкой стартап-проектов молодых предпринимателей на всех этапах развития: от разработки идеи до её коммерциализации.

290. ВПЕРВЫЕ ТЕХНОПАРКИ ПОЯВИЛИСЬ В:

1) США
291. ПЕРВЫЙ ТЕХНОПАРК РОССИИ: 

1) Томский научно-технологический парк
292. ОРГАНИЗАЦИЯ, УПРАВЛЯЕМАЯ СПЕЦИАЛИСТАМИ, ГЛАВНОЙ ЦЕЛЬЮ КОТОРЫХ ЯВЛЯЕТСЯ УВЕЛИЧЕНИЕ БЛАГОСОСТОЯНИЯ МЕСТНОГО СООБЩЕСТВА ПОСРЕДСТВОМ ПРОДВИЖЕНИЯ ИННОВАЦИОННОЙ КУЛЬТУРЫ, А ТАКЖЕ СОСТЯЗАТЕЛЬНОСТИ ИННОВАЦИОННОГО БИЗНЕСА И НАУЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ-ЭТО:

1) Технопарк
293. СИНОНИМ ТЕХНОПАРКА:

1) Академгородок
294. ОФИСНЫЙ ПАРК В США ПЕРВЫМ ПРЕДЛОЖИЛ: 

1) декан Ф. Терман
295. ПЕРВЫЙ ТЕХНОПАРК В БЕЛОРУССИИ БЫЛ ОСНОВАН В:
1) в 2005

296. ТЕХНОПАРК МИЭТ ПРИ МОСКОВСКОМ ИНСТИТУТЕ ЭЛЕКТРОННОЙ ТЕХНИКИ В ЗЕЛЕНОГРАДЕ БЫЛ ОТКРЫТ В
1) 1991

297. ОСНОВАТЕЛЕМ БИЗНЕС-ИНКУБАТОРА INCUBE РАНХИГС ЯВЛЯЕТСЯ:

1) Комиссаров
298. К ОБЪЕКТАМ ИННОВАЦИОННОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ ОТНОСЯТ:
1) технопарки
299. К ОБЪЕКТАМ ИННОВАЦИОННОЙ ИНФРАСТРУКТУРЫ ОТНОСЯТ:

1) бизнес инкубаторы
Маркетинг инноваций
300. КЛЮЧЕВОЙ ПРОБЛЕМОЙ ВЫВЕДЕНИЯ ИННОВАЦИОННОГО ПРОДУКТА НА РЫНОК ЯВЛЯЕТСЯ:

1) Маркетинговое сопровождение
301.  ВЫСОКОЙ СТЕПЕНИ РИСКА ПРАКТИЧЕСКОГО ВЫВЕДЕНИЯ НА РЫНОК ИННОВАЦИОННЫХ ПРОДУКТОВ СВИДЕТЕЛЬСТВУЕТ ТОТ ФАКТ, ЧТО:

1) В среднем около трети новых товаров приносят одни убытки
302. К ПРИЧИНАМ ПРОВАЛА НОВЫХ ПРОДУКТОВ НА РЫНКЕ ОТНОСЯТ:

1) Недостаток эффективных маркетинговых мероприятий
303. НЕДОСТАТОЧНЫЙ АНАЛИЗ РЫНКА И НЕДОСТАТОК ЭФФЕКТИВНЫХ МАРКЕТИНГОВЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ЯВЛЯЮТСЯ НАИБОЛЕЕ ЧАСТОЙ ПРИЧИНОЙ:

1) Провала вывода нового продукта на рынок
304. ПРЕВОСХОДСТВО ТОВАРА НАД КОНКУРИРУЮЩИМИ ТОВАРАМИ ВЫРАЖАЕТСЯ В:

1) В наличии отличительных свойств, способствующих лучшему восприятию со стороны потребителей
305. ОПРЕДЕЛЯЯ МАРКЕТИНГОВУЮ ПОЛИТИКУ, ПРОВОДЯ ОЦЕНКУ ОСОБЕННОСТЕЙ САМОГО ПРОДУКТА, НУЖНО ОЦЕНИТЬ:

1) Его уникальность
306. ПРОБЛЕМЫ ПРОДВИЖЕНИЯ НА РЫНОК ИННОВАЦИОННОЙ, НЕЗНАКОМОЙ ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЯ ПРОДУКЦИИ, СВЯЗАНЫ, ПРЕЖДЕ ВСЕГО, С:

1) Риском непредсказуемости реакции покупателей
307. РАБОТА ПО СНИЖЕНИЮ РИСКОВ, СОЗДАВАЕМЫХ НЕПРЕДСКАЗУЕМОЙ РЕАКЦИЕЙ ПОКУПАТЕЛЕЙ, НАИБОЛЕЕ ВАЖНА НА РЫНКЕ:

1) С высокой скоростью обновления продукции
308. НЕОБХОДИМОСТЬ ПОИСКА ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ СРАЗУ В НЕСКОЛЬКИХ ОТРАСЛЯХ ПРИ ВЫВЕДЕНИИ ТОВАРА НА РЫНОК ВЫЗЫВАЕТСЯ:

1) Межотраслевым характером инновации
309. ТЕХНИЧЕСКАЯ СЛОЖНОСТЬ ИННОВАЦИОННОЙ ПРОДУКЦИИ ИМЕЕТ СЛЕДУЮЩУЮ ВЗАИМОСВЯЗЬ С ПОСЛЕПРОДАЖНЫМ СЕРВИСОМ:

1) Чем выше техническая сложность, тем выше потребность в сервисе
310. ДЛИТЕЛЬНОСТЬ ПРОЦЕССА ДОНЕСЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ ОБ ИННОВАЦИОННОМ ПРОДУКТЕ ДО ПОКУПАТЕЛЯ ВЫЗВАНА:

1) Неизвестностью продукта для покупателя
311. ПРОЦЕСС ДОНЕСЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ ОБ ИННОВАЦИОННОМ ПРОДУКТЕ ДО ПОКУПАТЕЛЯ ХАРАКТЕРИЗУЕТСЯ:

1) Своей длительностью
312. МАРКЕТИНГ ИННОВАЦИЙ ДОЛЖЕН:

1) Обнаруживать реальные потребности реальных потребителей новых товаров и услуг
313. ВЫЯВЛЕНИЕ НЕУДОВЛЕТВОРЕННЫХ ПОТРЕБНОСТЕЙ С ПОМОЩЬЮ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ  СООТВЕТСВУЕТ:

1) Интерактивной модели инновационного процесса
314. ВЫЯВЛЕНИЕ ПОТЕНЦИАЛЬНЫХ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ НОВОГО ПРОДУКТА С ПОМОЩЬЮ МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ  СООТВЕТСВУЕТ:

1) Линейной модели инновационного процесса
315. МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ - ЭТО:

1) Исследование фактов по проблемам, относящимся к продаже и перемещению товаров и услуг от товаропроизводителя к потребителю
316. «ПРАВИЛЬНЫЙ» ПОТРЕБИТЕЛЬ ОТЛИЧАЕТСЯ ОТ ДРУГИХ ТЕМ, ЧТО:

1) Ему нужен именно этот продукт и у него достаточно денег на его приобретение
317. ОРГАНИЗАЦИЯ ОПРЕДЕЛЯЕТСЯ С ТЕМ, КТО МОЖЕТ БЫТЬ ЕЕ ПОТРЕБИТЕЛЕМ, КОГДА ПРОВОДИТ:

1) Сегментацию рынка
318. ОРГАНИЗАЦИЯ ОПРЕДЕЛЯЕТСЯ С ТЕМ, КОГО ОНА ХОЧЕТ ВИДЕТЬ СВОИМИ ПОТРЕБИТЕЛЯМИ, КОГДА ПРОВОДИТ:

1) Выбор целевых сегментов
319. ОРГАНИЗАЦИЯ ОПРЕДЕЛЯЕТСЯ С ТЕМ, КАК УБЕДИТЬ ТЕХ, КОГО ОНА ХОЧЕТ ВИДЕТЬ СВОИМИ ПОТРЕБИТЕЛЯМИ, ПРИОБРЕТАТЬ ЕЕ ТОВАР, КОГДА ПРОВОДИТ:

1) Позиционирование на рынке
320. ОРГАНИЗАЦИЯ ОПРЕДЕЛЯЕТСЯ С ТЕМ, ЧТО ЕЙ НУЖНО ДЕЛАТЬ ДЛЯ ТОГО, ЧТОБЫ УБЕДИТЬ ТЕХ, КОГО ОНА ХОЧЕТ ВИДЕТЬ СВОИМИ ПОТРЕБИТЕЛЯМИ, ПРИОБРЕТАТЬ ЕЕ ТОВАР, КОГДА ПРОВОДИТ:

1) Разработку плана маркетинга
321. ЛЮДЕЙ ПО ИХ ОТНОШЕНИЮ К НОВЫМ ИДЕЯМ И ПО ОЧЕРЕДНОСТИ ПРИНЯТИЯ НОВОВВЕДЕНИЙ, ПРИНАДЛЕЖАЩИХ К КАТЕГОРИИ «ИННОВАТОРОВ», МОЖНО ОХАРАКТЕРИЗОВАТЬ, КАК:

1) Предприимчивые, хорошо образованные, имеют множество источников информации, более склонны к риску
322. ЛЮДЕЙ ПО ИХ ОТНОШЕНИЮ К НОВЫМ ИДЕЯМ И ПО ОЧЕРЕДНОСТИ ПРИНЯТИЯ НОВОВВЕДЕНИЙ, ПРИНАДЛЕЖАЩИХ К КАТЕГОРИИ «РАННИХ ПОСЛЕДОВАТЕЛЕЙ», МОЖНО ОХАРАКТЕРИЗОВАТЬ, КАК:

1) Социальные лидеры, популярные, с хорошим образованием, с готовностью принимают/пробуют нововведения, но более осторожны, чем инноваторы
323. ЛЮДЕЙ ПО ИХ ОТНОШЕНИЮ К НОВЫМ ИДЕЯМ И ПО ОЧЕРЕДНОСТИ ПРИНЯТИЯ НОВОВВЕДЕНИЙ, ПРИНАДЛЕЖАЩИХ К КАТЕГОРИИ «РАННЕГО БОЛЬШИНСТВА», МОЖНО ОХАРАКТЕРИЗОВАТЬ, КАК:

1) Рассудительные, более осторожные, чем ранние последователи, но принимающие нововведение раньше, чем среднестатистический последователь, имеют множество неформальных социальных контактов
324. ЛЮДЕЙ ПО ИХ ОТНОШЕНИЮ К НОВЫМ ИДЕЯМ И ПО ОЧЕРЕДНОСТИ ПРИНЯТИЯ НОВОВВЕДЕНИЙ, ПРИНАДЛЕЖАЩИХ К КАТЕГОРИИ «ПОЗДНЕГО БОЛЬШИНСТВА», МОЖНО ОХАРАКТЕРИЗОВАТЬ, КАК:

1) Скептики, принимают нововведение только, когда его уже приняло большинство
325. ЛЮДЕЙ ПО ИХ ОТНОШЕНИЮ К НОВЫМ ИДЕЯМ И ПО ОЧЕРЕДНОСТИ ПРИНЯТИЯ НОВОВВЕДЕНИЙ, ПРИНАДЛЕЖАЩИХ К КАТЕГОРИИ «ОТСТАЮЩИХ», МОЖНО ОХАРАКТЕРИЗОВАТЬ, КАК:

1) Традиционалисты, не любят перемены, принимают их только когда они стали общепринятой нормой, традицией; соседи и друзья – основные источники информации
326. ТОВАР В МАРКЕТИНГЕ – ЭТО:

1) То, чем он оказывается в восприятии потребителя
327. ПРАВИЛЬНЫЙ ПРОДУКТ – ЭТО ПРОДУКТ, КОТОРЫЙ:

1) Удовлетворяет запросы потребителя, обладает улучшенной ценностью, чем конкурирующий и создает возможность получения адекватных доходов для опаты текущих расходов и получения разумной прибыли
328. НА ПРЕДПРОЕКТНОМ ЭТАПЕ (СТАДИИ SEED И STARTUP) ИННОВАЦИОННАЯ КОМПАНИЯ ДОЛЖНА РЕШАТЬ СЛЕДУЮЩУЮ ЗАДАЧУ:

1) Разработка стратегии выхода на рынок
329. НА ПРОЕКТНОМ ЭТАПЕ (СТАДИЯ EXPANSION) ИННОВАЦИОННАЯ КОМПАНИЯ ДОЛЖНА РЕШАТЬ СЛЕДУЮЩУЮ ЗАДАЧУ:

1) Разработка плана маркетинга.

330. КРИТЕРИИ СЕГМЕНТАЦИИ РЫНКА
1) Способность предприятия (организации) осуществлять дифференциацию структуры маркетинга (цен, способов стимулирования сбыта, места продажи, продукции)

331. ТОВАР С ПОДКРЕПЛЕНИЕМ - ЭТО:

1) Товар в реальном исполнении, который сопровождается дополнительными услугами и выгодами (послепродажное обслуживание, гарантии, доставка, кредит, монтаж)

332. ПЕРВЫЙ ШАГ В ПРОЦЕССЕ ОСМЫСЛЕНИЯ РЫНКА – ЭТО…

1) Определение границ рынка
333. СУТЬ ГОРИЗОНТАЛЬНОЙ МАРКЕТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ:

1) Объединение усилий фирм в совместном освоении открывающихся маркетинговых возможностей
334. ЛИДЕР КАНАЛА ОЦЕНИВАЕТ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ЕГО УЧАСТНИКОВ КАНАЛА ПО ВСЕМ ПОКАЗАТЕЛЯМ, КРОМЕ:

1) Количество вновь привлеченных участников
335. КОНСИГНАТОР – ЭТО…

1) оптовый торговец, получающий от поручителя товары и продающий их со своего склада и от своего имени за вознаграждение, которое поручитель выплачивает консигнатору по договору
336. ДЖОББЕР – ЭТО…..

1) посредник на рынке, который, подобно оптовику, собирает товар в общую категорию от ряда производителей и продает розничным сбытовикам
337. ЗАДАЧА ПРЕВЕНТИВНОЙ РЕКЛАМЫ – 

1) подорвать позиции конкурентов, которые не в состоянии тратить огромные суммы на рекламную деятельность
338. НЕДОСТАТОК ТЕЛЕРЕКЛАМЫ:

1) трудность определения эффективности рекламной акции
339. ИНФОРМАЦИЯ О ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ СВОЙСТВАХ ТОВАРОВ И РАЗЛИЧНЫХ ВИДАХ УСЛУГ С ЦЕЛЬЮ ИХ РЕАЛИЗАЦИИ, СОЗДАНИЯ СПРОСА НА НИХ ЭТО
1) реклама
