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1. Занятие № 21.
Тема: «Особенности ценообразования на товары аптечного ассортимента».
2. Форма организации учебного процесса: практическое занятие. 
Методы обучения: объяснительно-иллюстративный, частично-поисковый. 
3. Значение темы: знания, полученные в ходе изучения темы, формируют профессиональные навыки специалиста, работающего на фармацевтическом рынке, закладывают основу комплекса теоретических знаний и практических навыков при подготовке высококвалифицированных специалистов-провизоров, владеющих теорией рыночной экономики.
4. Цели обучения:

Общая цель: обучающийся должен обладать следующими ОК и ПК:

· способность и готовность анализировать экономические проблемы и общественные процессы, использовать методику расчета показателей экономической эффективности; знать рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· способностью и готовностью организовать работу аптеки по отпуску лекарственных средств и других фармацевтических товаров населению и медицинским организациям (ПК-15);

· способностью и готовностью анализировать и прогнозировать основные экономические показатели деятельности аптек (ПК-19).

Учебная цель: обучающийся должен 
Знать:

· алгоритм расчета показателей экономической эффективности, рыночные механизмы хозяйствования (ОК-4);

· порядок отпуска лекарственных средств и других фармацевтических товаров и его нормативное регулирование (ПК-15);

· основы организации фармацевтической помощи (амбулаторно-поликлинической и стационарной) различным группам населения (ПК-15);

· методы анализа и прогнозирования экономических показателей (ПК-19);
· методы финансового анализа основных показателей деятельности фармацевтических предприятий (ПК-19).

Уметь:

· определять показатели экономической эффективности, планировать их на будущий период, определять эластичность спроса и предложения (ОК-4);

· определять вид отпуска ЛП (ПК-15);
· реализовывать лекарственные средства, фармацевтические товары и изделия медицинской техники, выполнять их предпродажную подготовку, с учетом особенностей потребительских свойств (ПК-15);

· рассчитывать экономические показатели деятельности аптек на основе данных бухгалтерского учета (ПК-19);
· прогнозировать экономические показатели деятельности аптеки (ПК-19);

· определять спрос и потребность в различных группах фармацевтических товаров (ПК-19);
· формировать цены на товары фармацевтического ассортимента на всех этапах товаропродвижения, в том числе при внутриаптечном изготовлении (ПК-19);
· проводить инвентаризацию товарно-материальных ценностей, денежных средств и расчетов (ПК-19).

Владеть:

· навыками расчета и планирования основных экономических показателей (ОК-4);

· навыками фармацевтической экспертизы рецепта (ПК-15);

· нормативно-правовой документацией, регламентирующей порядок работы аптеки по отпуску лекарственных средств и других фармацевтических товаров населению и лечебно-профилактическим учреждениям (ПК-15);

· навыком прогнозирования методом динамических показателей (ПК-19);
· методами финансово-экономического анализа, анализа основных показателей деятельности аптек (ПК-19).
5. План изучения темы:

5.1. Контроль исходного уровня знаний.
Тесты прилагаются.
5.2. Основные понятия и положения темы:
Цена, функции цены

Цена – это денежное выражение стоимости (ценности) товара или услуги.
Экономическая сущность цены в макроэкономике проявляется в выполняемых ею функциях:

1) учетной;

2) стимулирующей;

3) распределительной;

4) функции сбалансирования спроса и предложения;

5) функции цены как критерия рационального размещения производства.

Все функции взаимосвязаны и взаимодействуют друг с другом.

В микроэкономике цена является:

1) посредником и соизмерителем при обмене товаров на деньги;

2) важным показателем конъюнктуры рынка;

3) инструментом образования прибыли и управления эффективностью;

4) способом конкурентной борьбы.

Виды цен и их классификация

В зависимости от того, на какой стадии товародвижения они формируются, различают три вида цен:

1) оптовая цена предприятия (отпускная цена) или цена изготовителя;

2) оптовая цена посредника (организации оптовой торговли);

3) розничная цена.

Состав и структура цен

Основными элементами цены являются себестоимость и прибыль. Кроме того, в структуру цены включаются отдельные виды налогов, например НДС, акцизы, взимаемые с отдельных видов продукции.

Оптовая цена предприятия (отпускная цена) – цена изготовителя продукции, по которой предприятие реализует произведенную продукцию оптовым посредникам или розничным предприятиям.

Она состоит из себестоимости, прибыли, акциза (по подакцизным товарам, например, спирту) и НДС.

Оптовая цена посредника – цена, по которой предприятия и организации-потребители оплачивают продукцию оптовым организациям.

Она складывается из цены изготовителя и оптовой торговой надбавки.

Оптовая надбавка включает издержки обращения оптового посредника, его прибыль, акцизы и НДС.

Розничная цена – это цена, по которой товар реализуется населению, предприятиям и организациям. Она является конечной, по этой цене товар выбывает из сферы обращения.

Розничная цена состоит из оптовой цены и розничной торговой надбавки.

Розничная торговая надбавка включает издержки обращения розничного предприятия, его прибыль, акцизы и НДС.

Факторы, влияющие на формирование цен

1. Факторы среды: государство, экономика, тип рынка, традиции.

2. Факторы спроса.

2.1. Относящиеся к товару: 

· Потребительские параметры:

· показатели качества;

· экономические показатели.

· Показатели внешнего формирования.

2.2. Относящиеся к потребителям: иерархия нужд, потребительские предпочтения, бюджетные ограничения, степень влияния промежуточных потребителей.

3. Факторы предложения: поставщики, товары-заменители, затраты, конкурирующие субъекты и объекты.

Особенности товара «лекарственные средства».

Ценообразование – процесс формирования цен на товары и услуги. 

Особенности ценообразования на ЛП связаны с особенностями ЛП как товара:

1) экономической и социальной сущностью ЛП как товара;

2) социально-экономической эффективностью ЛП как товара;

3) генератором спроса на ЛП рецептурного отпуска является врач;

4) ценовой эластичностью спроса на ЛП в зависимости от характера заболевания и способа оплаты лекарственной помощи;

5) ценообразование на ЛП регулируется государством.

Государственное регулирование цен на ЛП на уровне РФ.

Различают прямое и косвенное воздействие государства на цены.

Основные формы прямого (административного) вмешательство государства в процесс ценообразования:

· общее замораживание цен или замораживание цен на отдельные товары на определенный срок;

· установление фиксированных цен и тарифов;

· установление предельного уровня цен;

· установление предельного норматива рентабельности;

· установление предельных размеров снабженческо-сбытовых и торговых надбавок;

· декларирование цен;

· установление рекомендательных цен по важнейшим видам продукции.
Основные формы косвенного государственного регулирования цен:

· создание условий для развития здоровой конкуренции и предпринимательства:
· государственное стимулирование привлечения в страну иностранных инвестиций;
· эффективное использование таможенных тарифов, льготных таможенных пошлин.
Ценовые стратегии и методы ценообразования

Ценовая стратегия – это принятие управленческих решений по направлениям ценообразования.

Стратегии ценообразования в первую могут быть долгосрочными и краткосрочными.

Основные ценовые стратегии:

1) стратегия высоких цен;

2) стратегия средних цен;

3) стратегия низких цен;

4) стратегия целевых цен;

5) стратегия неизменных цен;

6) стратегия изменения цены нового продукта внутри жизненного цикла товара;

7) стратегия конкурентных цен;

8) стратегия неокругленных цен;

9) стратегия гибких цен;

10) стратегия возмещения затрат.

Метод ценообразования – это тактическое средство реализации определенного стратегического направления при установлении цены.

· «Снятия сливок» – стратегия высоких цен.

· Цена «проникновения» – стратегия прочного внедрения на рынок.

· Прием «затраты плюс»

· Ценообразование на основе конкуренции

· Ценообразование на основе психологии покупателей

· Ценообразование на основе репутации фирмы

В зависимости от объекта, на который ориентируется предприятие при реализации целей и стратегий ценообразования, различают группы методов, ориентированных на:

1) издержки (метод на основе полных затрат, метод предельной цены);

2) полезность продукции (метод удельных показателей, балловый метод);

3) спрос;

4) конкуренцию (тендерное ценообразование).

В настоящее время на территории РФ действует Постановление Правительства РФ от 29.10.2010 N 865 «О государственном регулировании цен на лекарственные препараты, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов».

Перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных средств утвержден Распоряжением Правительства РФ от 12 октября 2019 г. N 2406-р «Об утверждении перечня жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов, а также перечней лекарственных препаратов для медицинского применения и минимального ассортимента лекарственных препаратов, необходимых для оказания медицинской помощи».
Органами исполнительной власти субъектов РФ устанавливаются в отношении организаций оптовой торговли ЛП и аптечных учреждений, осуществляющих реализацию ЛП на территории этих субъектов РФ, предельные оптовые и предельные розничные надбавки к ценам на ЛП, выраженные в % и дифференцированные в зависимости от стоимости ЛП и с учетом географической удаленности, транспортной доступности и других особенностей.

Размер розничной надбавки аптечного учреждения, осуществляющего реализацию лекарственного средства на территории субъекта Российской Федерации, не должен превышать размер соответствующей предельной розничной надбавки, установленный органом исполнительной власти субъекта Российской Федерации.

Реализация лекарственных средств организациями оптовой торговли осуществляется с обязательным оформлением протокола согласования цен поставки жизненно необходимых и важнейших лекарственных средств по форме, утвержденной Постановлением Правительства Российской Федерации от 29.10.2010 N 865

Реализация лекарственных средств аптечным учреждением осуществляется при наличии указанного протокола.

Формирование отпускной цены на лекарственные средства организациями оптовой торговли и (или) аптечными учреждениями осуществляется исходя из фактической отпускной цены производителя, не превышающей зарегистрированную цену, и оптовой и (или) розничной надбавок, не превышающих соответственно предельную оптовую и (или) предельную розничную надбавки, установленные в субъекте Российской Федерации.

Постановлением Правительства Красноярского края от 22.11.2011 № 705-п «Об установлении предельных размеров оптовых надбавок и предельных размеров розничных надбавок к фактическим отпускным ценам, установленным производителями лекарственных препаратов, на лекарственные препараты, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов, и утверждении поправочных коэффициентов дифференциации к расчетным размерам оптовых и розничных надбавок к ценам на лекарственные препараты, включенные в Перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов» установлены предельные оптовые и предельные розничные надбавки к ценам на лекарственные средства, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных средств.
ПРЕДЕЛЬНЫЕ ОПТОВЫЕ И ПРЕДЕЛЬНЫЕ РОЗНИЧНЫЕ НАДБАВКИ

К ЦЕНАМ НА ЛЕКАРСТВЕННЫЕ СРЕДСТВА, ВКЛЮЧЕННЫЕ

В ПЕРЕЧЕНЬ ЖНВЛП

	Виды надбавок
	Фактическая отпускная цена производителя

за упаковку

	
	до 50 рублей включительно
	свыше 50 до 500 рублей включительно
	свыше

500 рублей

	Районы Крайнего Севера

	Предельная оптовая надбавка, %
	18,00
	14,5
	11,00

	Предельная розничная надбавка, %
	70,00
	61,00
	55,00

	Местности, приравненные к районам Крайнего Севера

	Предельная оптовая надбавка, %
	18,00
	14,5
	11,00

	Предельная розничная надбавка, %
	35,00
	30,00
	23,00

	Города и районы края, за исключением районов Крайнего Севера и приравненных к ним местностей

	Предельная оптовая надбавка, %
	18,00
	14,5
	11,00

	Предельная розничная надбавка, %
	31,00
	25,00
	16,00


Формирование цен на готовые лекарственные средства в аптечных организациях

Если цена на ЛП или МИ подлежит регулированию, то используется предельная розничная торговая надбавка, установленная в регионе, где находится аптечная организация.

Если цены на ЛП или МИ не регулируются, то применяется свободная торговая надбавка, которая прибавляется к отпускной цене производителя или отпускной цене организаций оптовой торговли.

Формирование цен на ЖНЛВП в аптечных организациях

Организации розничной торговли, являющиеся плательщиками НДС, формируют отпускную цену на ЖНВЛП, суммируя фактическую цену приобретения товара без НДС и розничную надбавку, не выше установленной в субъекте Российской Федерации, на территорию которого осуществляется поставка товара. Розничная надбавка исчисляется от фактической отпускной цены производителя без учета НДС. НДС начисляется на общую стоимость товара. Например (для города Красноярска):

Цена производителя без НДС = 100 руб.

Оптовая надбавка (14,5% к цене производителя без НДС) = 100 × 14,5% = 14,5 руб.

Оптовая цена аптечной организации без НДС = 100 + 14,5 = 114,5 руб.

Оптовая цена аптечной организации с НДС = 114,5 × 1,1 = 125,95 руб.

Отпускная цена оптовой организации без НДС = 114,5 руб.

Розничная надбавка (25% к цене производителя без НДС) = 100 × 25% = 25 руб.

Розничная цена аптечной организации без НДС = 114,5 + 25 = 139,5 руб.

Розничная цена аптечной организации с НДС = 139,5 × 1,1 = 153,45 руб.

Если организация розничной торговли применяет специальные налоговые системы, т.е. не является плательщиком НДС, то она может формировать отпускную цену на ЖНВЛП, суммируя фактическую цену приобретения товара с НДС и розничную надбавку, которая исчисляется от фактической отпускной цены производителя с НДС. Например:

Цена производителя с НДС = 110 руб.

Отпускная цена оптовой организации с НДС = 125,95 руб.

Розничная надбавка аптеки (25% к цене производителя с НДС) = 110 × 25% = 27,5 руб.

Розничная цена аптеки без НДС = 125,95 + 27,5 = 153,45 руб.

В обоих случаях, несмотря на то, что розничная надбавка применяется к разным базам (цене производителя с НДС и цене производителя без НДС), для конечного потребителя розничная цена будет одинаковая – 153,45 руб. Но торговая надбавка выше у организации на специальном налоговом режиме.

Формирование цен на ЛП и МИ, не включенных в перечень ЖНЛВП
При формировании розничных цен на ЛП и МИ на территории Красноярского Края, не включенных в перечень ЖНВЛП, торговая надбавка устанавливается аптечной организацией самостоятельно, т.к. розничная торговая надбавка свободная.
Формирование цен на изготовленные лекарственные средства

Цены на ЛП, изготавливаемые аптечным учреждением, формируются исходя из стоимости ингредиентов по розничным ценам, тары, вспомогательного материала, аптечной посуды и фактических затрат на изготовление.

Следует отметить, что из всего состава затрат на изготовление в цене отражается только стоимость труда в виде тарифа за изготовление и не учитываются все остальные затраты, поэтому часто стоимость экстемпоральных ЛП не покрывает всех затрат на их изготовление.

5.3. Самостоятельная работа по теме:

Решение ситуационных задач по теме: «Особенности ценообразования на товары аптечного ассортимента»

Задача №1. Рассчитайте розничную цену с НДС и без НДС на раствор галидора для инъекций 2,5% – 2,0 N. 10 в ампулах, при условии его получения от оптового посредника по цене 272,54 руб. (с НДС)?

Задача №2. Рассчитайте розничную цену на дексаметазон 0,04 – 1 мл N. 5 в ампулах, применяя предельный уровень торговой надбавки, установленный на территории Красноярского края для г. Красноярска.

· Из каких элементов будет сформирована в аптеке розничная цена на раствор дексаметазона для инъекций 0,04 – 1 мл N. 5 в ампулах при условии его получения от оптового посредника 38,01 руб. (с НДС), а цена производителя (без НДС) 29,36 руб.?

· Соответствует ли требованиям действующего законодательства цена оптового посредника?

Задача №3. Внесите данные в матрицу влияния ценовой эластичности спроса на товарооборот фармацевтической организации: 
	Повышение цены
	Товарооборот…..


	Товарооборот…..
	Товарооборот…..

	Снижение цены
	Товарооборот…..


	Товарооборот…..
	Товарооборот…..

	Ценовая эластичность
	|Ed| < 1
	|Ed| = 1
	|Ed| > 1


Задача № 4. Определите оптовую и розничную цену на ЛП. Устанавливается максимальный процент торговой надбавки (согласно действующим нормативным актам). Исходная информация в таблице.

Таблица
	Наименование товара
	Цена производителя, руб.

	Ксилометазолин
	21,36

	Арбидол
	97,57

	Адеметионин
	1322,40


Вариант 1 Для г. Красноярска
Вариант 2 Для районов, приравненных к районам Крайнего Севера
Вариант 3 Для районов Крайнего Севера
Результат представьте в таблице:

	№
	Наименование товара
	Цена производителя, руб.
	Размер максимальной оптовой надбавки, %
	Максимальная оптовая надбавка, руб.
	Максимальная оптовая цена без НДС, руб.
	НДС с оптовой цены, руб.
	Максимальная оптовая цена с НДС
	Размер максимальной розничной надбавки, %
	Максимальная розничная надбавка, руб.
	Максимальная розничная цена без НДС, руб.
	НДС с розничной цены, руб.
	Максимальная розничная цена с НДС, руб.

	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Задача №5. Предложите методику формирования в аптеке розничной цены.
1 вариант: на готовые лекарственные препараты, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов для медицинского применения.
2 вариант: на готовые лекарственные препараты, не включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов для медицинского применения.
3 вариант: на лекарственные препараты, изготовленные в аптеке.
Задания для самостоятельного выполнения на занятии.
Задания по вариантам

Задание 1. Рассчитайте индивидуальные и общие цепные индексы цен на ЛП. Рассчитайте прогноз цены методом динамических  показателей. Исходные данные даны в таблице 1.

Таблица 1

	Вариант
	Наименование ЛП
	Период

	
	
	I квартал год А
	II квартал год А
	III квартал год А
	IV квартал год А
	I квартал год В
	Прогноз II квартал год В

	1
	Анальгин, табл.
	0,90
	1,60
	1,90
	2,05
	2,25
	

	2
	Ампиокс, капс.
	2,78
	3,00
	3,60
	4,70
	5,00
	

	3
	Цитрамон – П, табл.
	1,10
	1,30
	1,60
	1,70
	1,95
	


Результаты оформите в виде таблицы:

	Наименование ЛП
	Индексы цен
	Прогноз цены

	
	I1
	I2
	I3
	I4
	I средний
	

	Вариант
	
	
	
	
	
	

	1
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП: Рассчитайте индивидуальные и средний индексы цен для ЛП по формуле:

I = Рn / Рn-1,

Где: Рn – цена n-го периода; 

Рn-1 – цена предыдущего периода.

Iср = ( I1 ( I2 ( I3 (…In – средняя геометрическая

Iср = (I1 + I2 + I3 +…In) / n – средняя арифметическая 

1.1. Для лекарственного препарата во 2 квартале года А:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
1.2. Для лекарственного препарата в 3 квартале года А:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
1.3. Для лекарственного препарата в 4 квартале года А:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
1.4. Для лекарственного препарата в 1 квартале года В:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
1.5. Средний индекс цен рассчитывается по формуле средней геометрической или средней арифметической.

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2 ЭТАП. Рассчитайте прогноз цены для ЛП по формуле:

Прогноз цены = Цена ЛП в последнем периоде ( Iср

2.1. Для лекарственного препарата 1:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Задание 2. Определите размер суммы торговой надбавки, остающейся в аптеке. Препарат поступает от завода-изготовителя. Устанавливается максимальный процент надбавки (31%). Исходная информация в таблице 3.

Таблица 3.

	№
	Наименование ЛП
	Количество
	Отпускная цена

	1
	Анальгин, табл.
	150
	1-90

	2
	Фарингопилс, лимон
	20
	17-23

	3
	Валериана, настойка 25 мл.
	25
	4-39


Алгоритм выполнения задания:

1 ЭТАП. Рассчитайте сумму торговой надбавки за 1 единицу по формуле:

Сумма ТН = ОЦ ( процент ТН / 100%

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2 ЭТАП. Рассчитайте сумму торговой надбавки, остающейся в аптеке за все лекарственные препараты:

Вариант:

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Задание 3. Директор аптеки заключил контракт с фирмой «Протек» на поставку стугерона (реализуется по рецептам). Объем партии составил 1000 штук по цене 55,90 руб. за упаковку; вся партия была реализована. Повторный договор заключен с фирмой «ВИТА+», т.к. цена за единицу упаковки там на 15% ниже. Однако реализация стугерона по более низкой цене за аналогичный период увеличилась незначительно и составила 1100 упаковок. Цель ценообразования в аптеке ориентирована на увеличение объема продаж. В данном конкретном случае, добились ли в аптеке реализации цели ценообразования, если нет, то по какой причине? Как в таком случае можно добиться увеличения объема продаж? Подтвердите свои выводы расчетами.

Задание 4. В течение месяца в аптеке реализованы витаминные глазные капли в количестве 1000 фл., что значительно меньше, чем в предыдущем месяце. Снижение реализации связано с увеличением тарифов на изготовление и, следовательно, повышением цен. В аптеке изыскали возможность и снизили внутрипроизводственные расходы в процессе изготовления экстемпоральных лекарств. В результате цены на глазные капли снизились на 15%, а объем продаж возрос до 1500 фл. в месяц. Выскажите свое мнение о правильности реализации цели ценообразования, ориентированной на увеличение объема продаж за счет снижения пены на ЛП. Подтвердите свои выводы расчетами.
Алгоритм решения заданий 3 и 4:

1 ЭТАП: Рассчитайте изменение спроса (рост продаж) в % = (реализация после изменения цены / реализация до изменения цены) × 100%
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2 ЭТАП: Рассчитайте коэффициент ценовой эластичности спроса:

Е(D) = % изменения спроса / % изменения цены

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3 ЭТАП: Сделайте вывод об эластичности спроса на ЛП и объясните, почему различна ценовая эластичность спроса на эти ЛП 

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
4 ЭТАП: Сделайте вывод о правильности постановки и реализации цели ценообразования

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Задание 5. В аптеке открылся фитобар с большим выбором чаев и сборов. Для получения наибольшей прибыли установлена средняя стоимость чаев от 15 до 18 руб. Однако, спрос на продукцию аптеки оказался небольшим. В районе работают 3 аптеки, в которых есть фитобары, средняя стоимость чаев в них составляет 6-10 руб. Объясните, правильно ли выбрана стратегия ценообразования в аптеке. Если нет, то какая стратегия ценообразования предпочтительна в данном случае.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Задание 6. Товар «Перцовый пластырь» находится на стадии зрелости жизненного цикла. Коэффициент ценовой эластичности спроса по данным специальных исследований составляет –1,5. Упаковка пластыря стоит 72,50 руб., рынок насыщен. Какой метод ценообразования можно использовать для увеличения объема реализации? Как увеличится спрос, если цена снизится на 5,0 руб.? До какого предела можно снижать цену на «Перцовый пластырь»?
Алгоритм выполнения задания 6:

1 ЭТАП: Рассчитайте % изменения спроса при изменении цены на 5,0 руб. используя следующие формулы:

Е(D) = % изменения спроса / % изменения цены
% изменения цены = (Р2 – Р1) / Р1 
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
% изменения спроса = 
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2 ЭТАП: Цену можно снижать до следующего предела (выберите правильный ответ):

а. Пока спрос не станет равен 0;

б. На стадии зрелости лучше не снижать цену товаров;

в. Пока цена обеспечивает покрытие расходов.

3 ЭТАП: Выберите наиболее целесообразный метод ценообразования: 

а. Сохранение цены, можно использовать долговременные цены; 

б. Снижение цены, можно использовать скользящую падающую цену.

Задание 7. Аптека планирует изготовление лечебного крема «Флора». Цель ценообразования – увеличение текущей прибыли. Метод ценообразования – «снятие сливок». Рассчитайте цену 1 единицы крема, если среднее количество обращений в аптеку в год – 200 тыс., спрос посетителей показал, что из 1000 человек – 150 человек крем купят. Расходы в год на НИР, рекламу 2 млн. руб. Цена ингредиентов, упаковки, затраты на изготовление 1 единицы крема – 205 руб. Ориентировочная цена крема должна быть максимальна и отвечать следующим условиям:

1. Величина предложения должна удовлетворять спрос;

2. Покрывать все расходы;

3. Получать предельную прибыль для возможного расширения производства (30%).
Алгоритм выполнения задания 7:

1 ЭТАП. Рассчитайте величину спроса на крем в год:

200 тыс. – Х

    1 тыс. – 150

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2 ЭТАП. Рассчитайте сумму расходов на 1 единицу крема.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3 ЭТАП. Рассчитайте цену с учетом 30% рентабельности.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Задание 8. Выбрать верное или неверное утверждение. Увеличение цены на витамин С в драже приведет к:

А) сокращению спроса на сырье, используемое для его производства;

Б) росту спроса на витамин С в таблетках;

В) снижению спроса на витамин С в таблетках.

Задание 9. Рассчитайте стоимость 1 флакона микстуры от кашля, изготовленной в аптеке, следующего состава:

Возьми:
Настоя травы термопсиса
из 0,15 – 100,0

Натрия гидрокарбоната

Натрия бензоата

по 2,0

Если было изготовлено 10 флаконов. 
Стоимость ингредиентов – 54 руб., посуды – 20 руб., тариф за изготовление – 676 руб. (за 10 фл.)

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
5.4. Итоговый контроль знаний:

1) Цена, функции цены. 

2) Виды цен и их классификация.

3) Состав и структура цен.

4) Особенности товара «лекарственные средства».

5) Государственное регулирование цен на ЛП на уровне РФ.

6) Государственное регулирование цен на ЛП на уровне субъектов РФ.

7) Ценообразование в аптечных организациях.

8) Этапы и задачи реализации ценовой политики фармацевтической организации.

9) Факторы, влияющие на формирование цен.

10) Ценовые стратегии и методы ценообразования.

Тестовые задания по теме
Выберите один или несколько правильных вариантов ответа.
1. К ОПРЕДЕЛЕНИЮ ЦЕНЫ ОТНОСИТСЯ

1) инструмент рыночной экономики

2) экономический показатель деятельности аптек

3) совокупность общественно-необходимых затрат труда

4) денежное выражение стоимости товара

2. ПРИ ФОРМИРОВАНИИ РОЗНИЧНОЙ ЦЕНЫ НА ЛС НЕОБХОДИМО УЧИТЫВАТЬ

1) эластичность спроса

2) расходы предприятия

3) желаемую прибыль

4) все ответы верны

3. ПРИ ФОРМИРОВАНИИ РОЗНИЧНОЙ ЦЕНЫ НА ГОТОВЫЕ ЛС В АПТЕКЕ НЕОБХОДИМО УЧИТЫВАТЬ

1) способ продажи ЛС (по рецепту, без рецепта)

2) тарифы за изготовление ЛС

3) размеры торговых надбавок, утвержденные территориальными органами власти

4) стоимость входящих ингредиентов и тары

4. ПРЕДЛОЖЕНИЕ ТОВАРОВ НА РЫНКЕ ЗАВИСИТ

1) от расходов аптечных предприятий

2) от уровня применяемых в производстве технологий

3) от цен на ресурсы для производства товаров

4) от системы налогообложения

5. ПОПЫТКИ УСТАНОВИТЬ ЦЕНЫ, КОТОРЫЕ ПРЕВЫШАЮТ ИХ КОНКУРЕНТНЫЙ РАВНОВЕСНЫЙ УРОВЕНЬ, ПРИВЕДУТ

1) к возникновению ажиотажа среди покупателей и увеличению продаж

2) к появлению дефицита

3) к возникновению излишка товара и затруднений с его продажей

6. ЕСЛИ СНИЖЕНИЕ ЦЕНЫ НА 1% ВЫЗЫВАЕТ УВЕЛИЧЕНИЕ ПРОДАЖ БОЛЕЕ ЧЕМ НА 1%, ТО ЭТО СООТВЕТСТВУЕТ

1) неэластичному спросу

2) эластичному спросу

3) единичной эластичности спроса

7. ЦЕЛИ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ АПТЕЧНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ В УСЛОВИЯХ РЫНОЧНЫХ ОТНОШЕНИЙ ОРИЕНТИРОВАНЫ НА

1) улучшение ассортимента ЛС

2) увеличение объемов продаж

3) увеличение прибыли

4) обеспечение выживаемости в условиях конкуренции

8. ЕСЛИ СПРОС НА ЛС МАЛОЭЛАСТИЧЕН, ТО ЭТО МОЖЕТ БЫТЬ СВЯЗАНО СО СЛЕДУЮЩИМИ ОБСТОЯТЕЛЬСТВАМИ

1) данное ЛС имеет много заменителей

2) у препарата нет замены

3) препарат высоко эффективен

4) реализация ЛС на льготных условиях

9. В СЛУЧАЕ НЕЭЛАСТИЧНОГО СПРОСА НА ЛС СНИЖЕНИЕ ЦЕНЫ ПРИВОДИТ

1) к увеличению выручки

2) к снижению выручки

3) выручка не изменяется

10. ВЫГОДНО ЛИ АПТЕКЕ СНИЖАТЬ ЦЕНЫ НА ЛС В СЛУЧАЕ ЭЛАСТИЧНОГО СПРОСА

1) да

2) нет

11. ПРИ ЦЕНООБРАЗОВАНИИ НА ТОВАРЫ, ДЛИТЕЛЬНОЕ ВРЕМЯ НАХОДЯЩИЕСЯ НА РЫНКЕ, ИСПОЛЬЗУЮТСЯ МЕТОДЫ

А – Сохранение цены

Б – Снижение цены

В – Увеличение цены

Определите соответствие:

1) если это является защитной мерой в условиях конкуренции на рынке продаж

2) если сегмент рынка, формирующий большую часть продаж, не подвержен конкуренции и влиянию других факторов

3) если это реакция на снижение объема реализации и падения доходов

6. Домашнее задание для уяснения темы занятия.
(согласно методическим указаниям для внеаудиторной работы по теме занятия).
7. Рекомендации по выполнению НИРС, в том числе список тем, предлагаемых кафедрой.

Подготовить доклады и презентации по темам:

1) Налог на добавленную стоимость.

2) Перечень ЖНВЛП, его значение.
8. Рекомендованная литература по теме занятия:
Обязательная:

1. Управление и экономика фармации. В 4 т. Т. 3. Экономика аптечных организаций : учеб. для студ. высш. учеб. заведений / [В. В. Дорофеева и др.] ; под ред. Е. Е. Лоскутовой. – М. : Академия, 2008. – 432 с.

2. Управление и экономика фармации : учебник / под ред. В. Л. Багировой. – М. : Медицина, 2008. – 720 с.
3. Артюхов, И. П. Экономика аптечного предприятия : учебное пособие для студентов 4 курса очной и 5 курса заочной форм обучения по специальности 060108 – Фармация / И. П. Артюхов, В. В. Богданов, Л. А. Лунева. – Красноярск : тип. КрасГМУ, 2011. – 157 с.
Дополнительная:

1. Артюхов, И. П. Курс экономической теории / И. П. Артюхов, Н. И. Денисова, Т. Д. Морозова. – Красноярск : КрасГМУ, 2008. – 107 с.

2. Управление и экономика фармации : сборник ситуационных задач с эталонами ответов для студ. 4, 5 и 6 курсов, обучающихся по спец. 060108 – Фармация / сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 80 с.

3. Управление и экономика фармации : сборник тестовых заданий с эталонами ответов для студентов 4 и 5 курсов очной и 5 и 6 курсов заочной форм обучения по спец. 060108 65 – Фармация / Красноярский медицинский университет ; сост. К. Г. Ноздрачев [и др.]. – Красноярск : КрасГМУ, 2011. – 128 с.

Электронные ресурсы:
1. ЭБС КрасГМУ "Colibris";

2. ЭБС Консультант студента;

3. ЭБС Университетская библиотека OnLine;

4. ЭНБ eLibrary
Список нормативных актов по теме занятия:

1) Постановление Правительства РФ от 07.03.1995 г. № 239 «О мерах по упорядочению государственного регулирования цен (тарифов)».

2) Постановление Правительства РФ от 08.08.2009 г. № 654 «О совершенствовании государственного регулирования цен на жизненно необходимые и важнейшие лекарственные средства».
3) Приказ Федеральной службы по тарифам от 11.12.2009 г. № 442-а «Об утверждении Методики определения органами исполнительной власти субъектов Российской Федерации предельных оптовых и предельных розничных надбавок к фактическим отпускным ценам производителей на жизненно необходимые и важнейшие лекарственные средства».

4) Постановление Правительства РФ от 30.12.2009 г. № 1116 «О внесении изменений в некоторые Постановления Правительства Российской Федерации по вопросам, связанным с регулированием цен на жизненно необходимые и важнейшие лекарственные средства».
5) Постановление Правительства РФ от 29.10.2010 г. № 865 «О государственном регулировании цен на лекарственные препараты, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов».

6) Распоряжение Правительства РФ от 12 октября 2019 г. N 2406-р «Об утверждении перечня жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов, а также перечней лекарственных препаратов для медицинского применения и минимального ассортимента лекарственных препаратов, необходимых для оказания медицинской помощи».
7) Постановление администрации Красноярского края от 24.09.2001 г. № 670-П «О государственном регулировании цен (тарифов) в крае» (вместе с «Порядком утверждения цен и тарифов на продукцию, товары и услуги Советом администрации края» и «Перечнем регулируемых цен и тарифов на продукцию, товары и услуги в крае»).
8) Постановление Администрации Красноярского Края от 16.10.2001 г. № 710-п «Об утверждении предельных надбавок (наценок)».
9) Постановление Правительства Красноярского края от 22.11.2011 г. № 705-п «Об установлении предельных размеров оптовых надбавок и предельных размеров розничных надбавок к фактическим отпускным ценам, установленным производителями лекарственных препаратов, на лекарственные препараты, включенные в перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов, и утверждении поправочных коэффициентов дифференциации к расчетным размерам оптовых и розничных надбавок к ценам на лекарственные препараты, включенные в Перечень жизненно необходимых и важнейших лекарственных препаратов».
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